
 PHẦN MỞ ĐẦU
 
1. LỜI NÓI ĐẦU
Có lẽ phải nói rằng “ thời trang “ không phải là bất biến mà đã trải qua một quá trình cải tiến, biến đổi không ngừng theo chiều hướng tăng cường cái tiện lợi, cái đẹp để phù hợp với tình hình kinh tế  xã hội của từng thời kỳ lịch sử. Sử sách cũ đã cho biết rằng, thời Quốc gia Văn Lang - Âu Lạc tồn tại trên 500 năm trước công nguyên, trang phục của cư dân Việt đã phẩn ánh trình độ phát triển, đầu óc thẩm mỹ và bản sắc văn hoá của người Việt cổ. Người Việt cổ đã sản xuất được nhiều loại vải khác nhau: từ sợi đay, gai, tơ tằm, sợi bông, nên đã đáp ứng được nhu cầu may mặc của nhân dân. Trong sinh hoạt đời thường, nam đóng khố, nữ mặc váy, váy của nữ giới có loại quấn, loại chui và được làm từ một mảnh vải dài, rộng. Chúng ta thấy rằng, từ chiếc váy thời Văn Lang - Âu Lạc cho đến chiếc váy của các liền chị quan họ Bắc Ninh hay mặc trong những ngày lễ hội, đó là một sự cải tiến phát triển không ngừng. Chúng ta cũng biết rằng vào những ngày lễ hội, trang phục của nam và nữ đều đẹp hơn, đó là những bộ trang phục được trang trí bởi mũ lông chim, váy xoè kết bằng lông chim, hoặc lá cây và mang nhiều đồ trang sức đẹp ( khuyên tai, chuỗi hạt, nhẫn, vòng tay, vòng ống chân bằng đá hoặc bằng đồng). Sự phát triển của nền nông nghiệp lúa nước, kết hợp với sự phát triển của các nghề thủ công và kỹ thuật luyện kim đá tạo điều kiện làm phong phú và đa dạng các đồ trang sức. Mặt khác, sự phong phú và dùng nhiều loại đồ trang sức đẹp càng chứng tỏ đời sống vật chất được nâng cao của dân Việt cổ.
Cùng với đời sống được nâng cao, trải qua thời kỳ xây dựng và bảo vệ độc lập của tổ quốc, nhu cầu may mặc về thời trang ngày càng mở rộng. Sử cũ chép, từ đầu thời Lý( thế kỷ XI), tơ lụa đã phổ biến và có chất lượng tốt, trong cung các công nữ đã dệt được vải gấm.
Đến thời kỳ nước ta bị thực dân Pháp xâm chiếm, rồi áp đặp nền đô hộ trên 100 năm, cùng với những biến đổi sâu sắc về kinh tế, chính trị, văn hoá, xã hội thì thời kỳ này thời trang có sự thay đổi nhanh trên cơ sở tinh thần dân tộc sâu sắc.
Trong thời kỳ cận đại lịch sử Việt Nam, ngay từ đầu thế kỷ XX, một số nghệ sỹ đã nghiên cứu, nâng cao, cải tiến áo dài truyền thống của phụ nữ Việt Nam thêm duyên dáng, vừa giữ được vẻ truyền thống, vừa mang tính hiện đại, phù hợp với cuộc sống thời kỳ mới.
Để kết thúc phần này, có thể khẳng định rằng, mọi cải tiến nhăm nâng cao vẻ đẹp của y phục, thời trang đều được hoan nghênh, khuyến khich. Tuy vậy, điều cần nhấn mạnh là luôn luôn phải đảm bảo tính tế nhị, kín đáo, duyên dáng, tránh mọi sự thừa thãi, xô bồ, phức tạp, vừa phải kế thừa cái hay, cái đẹp của y phục thời trang truyền thống, vừa phục vụ được nhu cầu cuộc sống và thẩm mỹ ngày càng đổi mới và nâng cao. Muốn vậy, các nhà thiết kế của Việt Nam phải có những kiến thưc căn bản về văn hoá để loại bỏ những lạc hậu, tiến tới cái hiện đại văn minh.
 
2. LÝ DO CHỌN ĐỀ TÀI
Thiên nhiên là một phần quan trọng trong cuộc sống của con người. Từ khi khai thiên lập địa, con người luôn gắn bó mật thiết với thiên nhiên. Thiên nhiên đem lại cho con người những giá trị to lớn về vật chất lẫn tinh thần. Thiên nhiên chứa đựng vô vàn những bí ẩn kỳ diệu mà con người luôn mong muốn khám phá. Mong muốn đố không phải chỉ của các nhà khoa học, đó con là niềm đam mê của các nghệ sĩ. Đến nay các nhà thiết kế thời trang lại tìm con đường trở về với cội nguồn trong một thế giới văn minh hơn nhưng thực tế hơn. Có thể nói rằng vẻ đpj thiên nhiên luôn là đề tài hấp dẫn cho những nhà thiết kế, nguồn cảm hứng vô tận cho các nhà văn, hoạ sĩ, nhạc sĩ, nhà thơ…
Góp phần vào đó các nhà thiết kế thời trang cho ra các bộ sưu tập từ các chất liệu làm ô nhiễm môi trường hay những bộ sưu tập hướng về thiên nhiên như cỏ cây, hoa lá, động vật, riêng tôi – là một sinh viên thời trang nhưng cũng muốn hoà mình vào hoạt động bảo vệ thiên nhiên, môi trường bằng những việc làm thực tế, đó là sáng tác bộ sưu tập thời trang dựa trên những nghiên cứu về loài sứa biển. Đó là một loài sinh vật biển mà ở đó vẻ mềm mại được chứa đựng trong hình dáng vô cùng độc đáo. Hoà sắc sống động kì lạ của thiên nhiên được mang ngay trong hình dạng của những sinh vật nhỏ bé đó. Tìm hiểu những bí ẩn nằm sâu dưới làn nước biển xanh thẳm, một thế giới thứ hai trong lòng đất, ở đó có muôn vàn màu sắc lung linh của những loài động vật, thực vật, một thế giới vô cùng phong phú. Chính nét đẹp được khơi nguồn từ dòng chảy cảm xúc đã tạo cho tôi nguồn cảm hứng để thể hiện đề tài tốt nghiệp của mình là: “ Sáng tác trang phục ấn tượng lấy ý tưởng từ màu sắc, hình dáng sứa biển”.
 
3. Ý NGHĨA CỦA ĐỀ TÀI
Giữ gìn bản sắc dân tộc, cái cũ để phát triển thành cái mới, hiện đại hơn để thích ứng với cuộc sống đô thị ngày nay.
Góp tiếng nói chung vào công cuộc bảo vệ môi trường thiên nhiên, bảo tồn những giá trị mà thiên nhiên mang lại.
 
CHƯƠNG I
TỔNG QUAN VỀ THIẾT KẾ THỜI TRANG
 
1. THỜI TRANG VÀ VAI TRÒ CỦA THỜI TRANG.
Thời trang là một trong những lĩnh vực tiềm năng của ngành mỹ thuật công nghiệp.
  “ Thời trang là trang phục đương thời, là tập hợp những thói quen, thị hiếu phổ biến trong cách ăn mặc, thịnh hành trong một môi trường và một khoảng thời gian nhất định”.
  Khi nhu cầu được nâng lên thì thời trang đã dần khẳng định vị trí của mình trong đời sống xã hội. Ngày nay, thời trang đã vươn lên vừa đóng vai trò một nghành kinh doanh, vừa giữ vị trí của một môm nghệ thuật. Sở dĩ như vậy là vì sản phẩm thời trang mang đặc thù vật chất và phi vật chất rõ nét. Giá trị vật chất ở đây phục vụ những tính năng gốc của thời trang như: bảo vệ cơ thể, thích hợp với hoạt động của người sử dụng. Giá trị phi vật chất là những tác động tâm lý tới khách hàng, là sự biểu lộ cá tính, tình cảm, cái đẹp của người mặc nói riêng và tinh hoa, bản sắc văn hoá dân tộc nói chung.
  Ngành thời trang là một phần trong khái niệm chung về mỹ thuật công nghiệp. Thời trang phục vụ thiết thực cho đời sống hàng ngày của con người, nó đáp ứng một nhu cầu mà ttát cả mọi người đều cần đến đó là nhu cầu “ mặc “. Từ thời xa xưa, con người đã biết đến việc dùng vỏ thân cây làm thành trang phục bảo vệ thân thể trước thiên nhiên khí hậu. Về sau, cùng với sự tiến bộ mọi mặt của đời sống xã hội, thời trang ngày càng có chỗ đứng quan trọng trong đời sống xã hội con người.. Nó không chỉ đơn thuần là phục vụ nhu cầu về trang phục mà còn đáp ứng cả các yêu cầu về thẩm mỹ của con người. Là một phần nhỏ trong lĩnh vực mỹ thuật công nghiệp nên mang trong mình tất cả các yếu tố chi phối chung của nghành mỹ thuật công nghiệp.
  Ngày nay xã hội ngày càng văn minhđòi hỏi trang phục ngoài giá trị có tính sử dụng cao, tính đa dạng, còn phải đáp ứng được nhu cầu thẩm mỹ của con người. Nhu cầu này còn phụ thuộc vào tập tục, thói quen trong sinh hoạt, văn hoá của con người, phụ thuộc vào thiên nhiên khí hậu của từng vùng. Nhu cầu về trang phục đôi khi phụ thuộc rất nhiều vào Mốt. Mốt được hiểu là thị hiếu thẩm mỹ mới nhất đang được ưa chuộngthịnh hành ở hiện tại. mốt cũng có thể tạo nên những xu hướng phát triển tiếp theo của thời trang. Từ các mẫu mốt phát triển thành các ứng dụng khácđi vào đời sống và trở thành thời trang đời thường.
  Việc nghiên cứu thị trường, phản ánh đúng nhu cầu thị trường nhằm thoả mãn nhu cầu tiêu dùngttg là rất quan trọng. Ngoài ra nó còn giúp các nhà thiết kế có được những ý tưởng, những cải tiến về mẫu thời trang thông qua quá trình sử dụng của người tiêu dùng.
  Vật liệu quyết định đến sự thành công của sản phẩm song nó phụ thuộc vào kiểu dáng, tính năng của sản phẩm, mục đích và môi trường sử dụng sản phẩm. Vật liệu sản phẩm quyết định trực tiếp đến giá thành sản phẩm cho nên nếu các nhà sản xuất lựa chọ được các loại vật liệu nội địa, có săn trong nước, sẽ giảm chi phí đi rất nhiều. Trên thực tế Việt Nam là nước có truyền thống trồng dâu nuôi tằm, sợi tơ tằm khá phổ biến. Các nhà sản xuất trong nước đã biết khai thác thế mạnh này, họ đã biết kết hợp loại sợi tự nhiên với sợi tổng hợp tạo nên một loại sợi vải tổng hợp có chất lượng tốt, giá cả phải chăng. tuy nhiên trong công nghệ dệt may, các nhà xản suất còn cần phải nghiên cứu, phân loại, tính định mứctiêu hao nhiên liệu so cho hiệu quả nhất nhằm đạt được hiệu quả kinh tế cao nhất.
  Trong những thời gian trước đây, nghành công nghiệp dệt may chưa phát triển, loại hình phổ biến là may đo. Do tính đơn lẻ, tự phát tính ngẫu hứng cá nhân cao nên các thông số kỹ thuật sản phẩm được thiết kế theo sở thích của mỗi người. Hiện nay công nghệ dệt may đã phất triển mạnh mẽ, nghề dệt may đã phát triển theo công nghiệp hoá. Thời kỳ đầu, công nghệ dệt may đã phát triển ở các nước tiên tiến như: Anh, Pháp, Italia… vì những nước này có nghành công nghiệp phát triển mạnh theo hướng công nghiệp hoá, khoa học kỹ thuật đạt đến trình độ cao, họ đã tìm ra được nhiều loại vật liệu mới cùng với công nghệ dệt nhuộm khá hoàn chỉnh. Tuy nhiên trong những năm gần đây, xu hướng của ngành may mặc công nghiệp đang chuyển sang các nước vùng Châu Á, đặc biệt là các nước có nền kinh tế chậm phát triển, trong đó có Việt Nam.
  Nghành thời trang đã đóng góp rất nhiều cho đời sống xã hội, nó không những đem lại những tiện ích như: bảo vệ làn da, bảo vệ sức khoẻ cong người mà còn đóng vai trò nâng cao thẩm mỹ của người sử dụng, làm cho xã hội ngày càng văn minh hơn. Với sự phát triển của khoa học công nghệ như hiện nay, các nhà thiết kế thời trang đã nghiên cứu ra các loại vật liệu may quần áo thông minh có thể thay đổi màu sắc quần áo theo nhiệt độ, ánh sáng… Ngành thời trang mang tính nghệ thuật thiết thực kết hợp với công nghệ hiện đại trong tương lai sẽ phát triển mạnh mẽ, mang đến cho con người vẻ đẹp ngày càng hoàn hảo.
 
2. CÁC VẤN ĐỀ LÝ LUẬN VỀ THIẾT KẾ THỜI TRANG.
2.1.         Khái niệm về thời trang - mốt
Trang phục Việt Nam có một quá trình hình thành và phát triển lâu đời. Cùng với sự biết thiên của lịch sử, với sự giao lưu, tiếp xúc, văn hoá trang phục đã biến đổi rất nhiều về màu và thời trang.
Mốt có thể nói là “ Hơi thở của cuộc sống “ trong một thời kỳ, Mốt vẫn là nhu cầu của con người. Mốt gắn liền với cuộc sống của xã hội. Mốt được thể hiện rõ qua trang phục, tính cách của mỗi nhân vật. Mốt gắn liền với từng cá nhân, thể hiện từng tính cách, trình độ văn hoá của từng người. Vòng xoáy của Mốt thay đổi từ đời này qua đời khác rồi du nhập, sao chép và cải biên rồi biến thiên vạn hoá và đời thường.
Mỗi một thời kỳ, Mốt lại được thể hiện một cách khác nhau do quan niệm xã hội và mức sống của người dân, Nhưng nhìn chung, Mốt vẫn luôn gắn liền với cuộc sống, đi vào ngõ ngách của cuộc đời, mang lại các giá trị tinh thần và vật chât. Mốt chính là một thứ giá trị nghệ thuật cao được chắt lọc từ cuộc sống để mỗi người tự tìm tòi, ứng dụng cho mình.
 
2.2.         Tính chất của thời trang
Cũng như ăn uống, mặc là một loại hình văn hóa của con người. Văn hóa mặc hiểu theo nghĩa rộng bao gồm cả quần áo, giầy dép, đầu tóc, mũ nón và đồ trang sức. Sở dĩ mặc trở thành hiện tượng văn hóa vì nó là một trong những dẫn chứng cho thấy con người đã tách khỏi giới động vật. Con người đã biết cách ứng phó với thời tiết, có ý thức về bản thân, tách mình khỏi giới tự nhiên, phân biệt mình với người khác, có lòng tự trọng, có sự e thẹn trước người khác giới. Cùng với sự phát triển của lịch sử, con người càng ngày càng làm cho quần áo của mình có ích hơn, tiện ích hơn, khoa học hơn. Không những thế, quần áo còn thể hiện phẩm chất đạo đức, địa vị xã hội, đặc điểm nghề nghiệp; chúng ngày cành đẹp hơn và làm cho con người đẹp hơn. Như vậy, mặc thể hiện : chân, thiện, mỹ, hội đủ cả ba cá tính: tính khoa học, tính đạo đức, tính thẩm mỹ.
Văn hóa mặc thể hiện rõ lối sống văn hóa của một dân tộc, của một thời đại. Một con người, được quy định bởi các quan niệm triết học, đạo đức, tính thẩm mỹ bởi phong tục tập quán, bởi các thị hiếu khác nhau. Qua trang phục có thể đánh giá con người về nhiều mặt, về mức độ giàu nghèo, về địa vị xã hội cao, thấp, về tư cách đạo đức, về thị hiếu thẩm mỹ… ông bà chúng ta thường nói:
Hơn nhau cái áo cái quần
Thả ra mình trần ai cũng như ai
Trong xã hội trước đây, người ta thường nhấn mạnh một chức năng nào đó của quần áo, ví dụ thời phong kiến nhấn mạnh vai trò thể hiện đạo đức người mặc hoặc địa vị xã hội của người mặc hoặc địa vị xã hội của họ.
Trong xã hội có công bằng, dân chủ, văn minh, quần áo và trang sức có chức năng tôn vinh con người, thể hiện sự phát triển toàn diện của nhân cách: trí, đức, mỹ, thể. Qua y phục số đông cũng có thể xác định trình độ dân chủ của một xã hội, trình độ tự do của một cá nhân, sự tôn trọng cá tính của một con người.
Hoạt động thời trang (sáng tạo, biểu diễn, phổ cập mẫu mới) là biểu hiện nhạy cảm, tinh tế, có hiệu quả xã hội cao của văn hóa mặc. Nó chủ yếu là sản phẩm của văn minh đô thị, của xã hội công nghiệp. Thời trang vừa có tính nghệ thuật, vừa có tính thực dụng, vừa là hoạt động văn hóa và cũng là hoạt động kinh tế. Ngày nay, đã xuất hiện nhiều điều kiện thuận lợi cho hoạt động thời trang: chất liệu phong phú, mẫu mã đa dạng, nhu cầu về thời trang nhất là giới trẻ ngày càng tăng, ngày càng đổi mới để phù hợp với nhịp sống năng động của văn minh đô thị, của xã hội hiện đại, loại hình thời trang cũng nhiều hình, nhiều vẻ: thời trang công sở, dạ hội, du lịch, thể thao… thay đổi theo mùa, theo thời tiết và thể hiện đặc trưng của giới tính, của lứa tuổi…
Thời trang còn mang tính cập nhật, do đó luôn phải đổi mới, luôn sáng tạo. Một thị hiếu thẩm mỹ đúng đắn sẽ giúp cho công chúng phân biệt được cái mới chân chính – tức cái đẹp – với cái mới. Thời trang luôn cần đến sự sáng tạo, tính đa dạng.
Thời trang còn mang tính nổi bật, đây là một ưu điểm của thời trang để nêu lên được vẻ đẹp đặc trưng cho giới tính, nam có cái đẹp của nam, nữ có cái đẹp của nữ.
Vẫn biết rằng quần áo, trang sức, mũ nón, giày dép có vẻ đẹp riêng xong chức năng chính của chúng là tôn vinh con người, làm đẹp cho con người, đem lại sự tiện lợi cho cuộc sống của con người, giúp cho con người hoàn thiện nhân cách, phát triển cá tính.
Thời trang còn mang tính thời sự mới lạ, cái mới, cái lạ là đặc tính cơ bản nhất của thời trang. Một kiểu thời trang nào đó muón trở thành xu hướng thời trang phải mang tính thời sự, nghĩa là phải mới hơn các kiểu dáng đang thịnh hành, phải lạ hơn để thu hút sự chú ý của mọi người. Tuy nhiên, vào bất kỳ thời điểm nao, xu hướng thời trang luôn phát triển xen cài lẫn nhau, xu hướng thời trang mới luôn xuất hiện nối tiếp với thực tế thời trang cũ.
Thời trang còn mang tính chu kỳ, tính chu kỳ thể hiện sự gia tăng dần lên, ổn định trông thấy và rồi lại suy thái đột ngột, nhường chỗ cho một sản phẩm, một sêri các trang phục với những phong cách, chất liệu kiểu dáng mới.
Trang phục bộc lộ và phát huy vẻ đẹp của con người, làm giảm thiểu sự khiếm khuyết của cơ thể. Ngược lại, vẻ đẹp của con người, trình độ văn hóa, cách ứng xử, phong thái, cử chỉ, dáng dấp của con người cũng làm tôn thêm vẻ đẹp của trang phục. Sự hài hòa giữa trang phục và con người chính là mục đích của văn hóa mặc, của thời trang.
Để đạt được hiệu quả xã hội, thời trang cần được phổ biến và nhiều mẫu thời trang đã đưa vào cuộc sống. Tuy nhiên, để có sự tiến bộ trong thời trang, rất cần tổ chức những cuộc trình diễn có tính nghệ thuật tổng hợp.
 
CHƯƠNG II
 
THỜI TRANG VIỆT NAM VÀ CẢM HỨNG SÁNG TÁC
 
1. QUAN NIỆM VỀ MẶC CỦA NGƯỜI VIỆT NAM
          Thời trang Việt, dù phát triển, hiện đại đến đâu trong thế kỷ XXI, về cơ bản vẫn mang gốc tích vủa văn hoá nông nghiệp cổ truyền, với những hằng số địa lý – khí hậu đặc thù của cư dân trồng lúa nước, mặc dù cư dân này đang phải nỗ lực tiến hoá, với những mục tiêu mới: công nghiệp hoá, hiện đại hoá, đô thị hoá.
          Người Việt Nam quan niệm về mặc trước hết là một quan niệm rất thiết thực. Ăn lấy chắc mặc lấy bền và cơm ba bát áo ba manh, đói không xanh, rét không chết. Người Việt Nam rất coi trọng đến ăn mặc, nó giúp con người ứng phó được với cái rét, nóng, mưa, gió,…
          Tuy nhiên, xứ Việt Nam bên bờ biển Đông, đã tự nhiên thành vị trí giao điểm (ngã tư đường) của các nền văn hoá văn minh, mà văn hoá mặc của người Việt cũng đã tiếp nhận và tiếp biến văn hoá mặc từ các nước phương Tây, cũng như một ứng xử tất yếu. Song, người Việt truyền thống cũng không chỉ dừng lại ở quan niệm thiết thực, chỉ thuần tuý muốn mặc để lấy bền. Người nông dân Việt, vào những dịp nghỉ Xuân Thu nhị kỳ, vẫn chủ trương ăn lấy ngon mặc lấy đẹp:
Người đẹp vì lụa
Chân tốt vì hài
Tai tốt vì hoa
          Nông dân Việt vẫn biết rằng mặc còn là để thăng hoa cái đẹp của  thân thể, để làm duyên, thậm chí, có  thể làm…ốm người nữa (!?)
Ba cô đội gạo lên chùa
Một cô yếm đỏ bỏ bùa cho sư
Sư về sư ốm tương tư
Ốm lăn ốm lóc cho sư trọc đầu
          Và đúng hơn cả, mặc còn là để che dấu khéo léo những nhược điểm về hình thể vốn không dễ khắc phục, có thể vì cha mẹ sinh ra không được xinh giòn, có thể cái già xồng xộc đã đến lúc mình chưa muốn già.Vậy thì, phải dùng đến nghệ thuật mặc để cái tốt phô ra, xấu xa đậy lại:
Cau già khéo bổ thì non
Nạ dòng trang điểm lại giòn hơn xưa
          Nhưng mặc, không chỉ là quan niệm và cung cách chung chung mà còn là sự lựa chọn chất liệu. Người Việt đã phát huy cao độ cái sở trường trong việc tận dụng các chất liệu có nguồn gốc thực vật, vốn là sản phẩm của nghề trồng trọt, để làm chất liệu may mặc cơ bản. Thật hữu lý, vì đầy là những chất liệu phù hợp hoàn toàn với xứ nóng, ngay từ thuở tiền sử, người Việt đã biết sử dụng tơ tằm, tơ chuối, tơ đay, sợi bông…trong may mặc.
          Các nhà khảo cổ học Việt Nam đã có công tìm thấy ở Bàu Tró (cách nay khoảng 5000 năm) những di chỉ khảo cổ mang dấu vết của vải, có dọi xe chỉ bằng đất nung. Cùng với nghề trồng lúa, nghề tằm tang (trồng dâu nuôi tằm, quay tơ, dệt cửi) đã có từ rất sớm, và các loại “ biến thể” của tơ tằm cùng đã được sử dụng từ rất sớm: nào là tơ, lụa, gấm, vóc, lượt, là, đũi, nái, đoạn, the, lĩnh, sồi, thao, vân, địa, gấm, vóc…
          Vải tơ chuối cũng là một loại đặc  hiệu của Việt Nam, được người Trung Quốc ngày xưa đăc biệt thích dùng, đặt tên là Giao Chỉ, với nhận xét: Vải dễ rách nhưng đẹp, màu vàng nhạt, hay là: Loại vải này mịn như lượt là, mặc vào mừa nực thì hợp lắm…
 
2. TRANG PHỤC QUA CÁC THỜI ĐẠI
          Trang phục xưa của người Việt tuân thủ rất linh hoạt hai yếu tố khách quan: công việc trồng lúa nước và khí hậu nhiệt đới khắc nghiệt ở Việt Nam. Và phân định rõ sự khác nhau về mục đích, người Việt có trang phục đi làm và trang phục lễ hội; về chủng loại: có đồ mặc phía trên, đồ mặc phía dưới, về giới tính: có trang phục dành riêng cho nam và cho nữ…
2.1. Đồ mặc ở phía trên
          Đồ mặc phía trên của phụ nữ ổn định nhất qua các thời đại là chiếc yếm. Yếm là đồ đặc thù của người Việt, thường do phụ nữ tự cắt – may – nhuộm lấy. Yếm có nhiều màu phong phú: Yếm màu nâu để mặc đi làm thường ngày ở nông thôn, yếm trắng mặc thường ngày ở thành thị, yếm hồng, yếm đào, yếm thắm…dùng vào những ngày lễ hội. Yếm dùng để che ngực cho nên trở thành biểu tượng của phụ nữ.
Ước gì sông rộng một gang
Bắc cầu dải yếm cho chàng sang chơi
          Để ứng phó với khí hậu nóng bức, phụ nữ khi làm lụng nhất là trong bóng râm vẫn thường mặc váy – yếm với hai tay và lưng để trần. Đàn ông khi lao động thường để trần. Các thành ngữ “váy vận yếm mang (đối với phụ nữ) và cởi trần đóng khố (đối với nam) miêu tả rất chính xác trang phục tự nhiên này dần dần trở thành một quan niệm về cái đẹp của người Việt Nam cổ truyền.
Đàn ông đóng khố đuôi tôm
Đàn bà yếm thắm hở lườn mới xinh
          Khi lao động và trong những hoạt động bình thường nam nữ cũng thường mặc áo ngắn có hai túi phía dưới, có thể xẻ tà hai bên hông hoặc bít tà; ngoài Bắc gọi là áo cánh, trong Nam gọi là áo bà ba. Áo có đính cúc vừa để cho mát, vừa để hở yếm trắng làm duyên.
          Dịp lễ hội phụ nữ thường mặc áo dài từ thế kỷ XIX đến 1945 ở miền Trung và Nam cũng như một số vùng miền Bắc, người ta mặc áo dài thường xuyên kể cả khi lao động nặng nhọc. Áo dài phụ nữ phân biệt áo tứ thân và năm thân. Áo tứ thân cũng ghép như áo tứ thân chỉ có điều vạt phía trước may ghép từ hai thân vải thành ra rộng gấp đôi vạt vải, để bên ngoài gọi là vạt cổ, đè lên vạt vải bên trong gọi là vạt con.           
            Dịp hội hè, phụ nữ xưa nay hay mặc áo mối mớ ba, mớ bảy, tức là mặc nhiều áo cánh lồng vào nhau. Ở Nam Bộ, nơi khí hậu nóng quanh năm “áo mở” được thay bằng áo cạp.
          Về màu sắc, màu ưu thích là màu âm tính phù hợp với phong cách truyền thống ưa tế nhị, kín đáo: ở  miền Bắc là màu nâu, màu gụ của đất; ở Nam Bộ màu đen, màu của bùn, người xứ Huế thì ưa màu tím trang nhã phù hợp với phong cách đế đô. Trong lễ hội, phụ nữ mặc áo dài màu thâm hoặc nâu…ở ngoài lấp ló bên trong mới là cái lớp áo cánh nhiều màu dương tính hơn (vàng mỡ gà, vàng chanh, hồng cánh sen, hồng đào, xanh hồ thuỷ…). Mấy chục năm gần đây, do ảnh hưởng của phương Tây, màu sắc trang phục đã trở nên đa dạng hơn. Tuy nhiên trong quan niệm thì màu hồng, màu đỏ vẫn là của sự tốt đẹp, màu “ đại cát”. Ở nông thôn hiện nay, khi làm lễ cưới trước giờ gia tiên, chú rể có thể mặc âu  phục, còn cô dâu vẫn mặc áo dài màu đỏ hoặc hồng chứ không mặc áo dài màu trắng là màu truyền thống Việt Nam cho là màu tang tóc.
          Do ảnh hưởng của phương Tây, từ những năm 30 của thế kỷ này, chiếc áo dài cổ truyền được cải tiến dần thành chiếc áo tân thời. Nó kết hợp được một cách xuất sắc truyền thống dân tộc với ảnh hưởng phương Tây. Bên cạnh những cải tiến đáng kể theo hướng tăng cường phô trương cái đẹp có thể  một cách trực tiếp theo kiểu phương Tây như đa dạng hoá màu sắc, áo được thu gọn cho ôm sát thân, làm nổi ngực, bó eo hơn, bỏ áo cánh, yếm xẻ tà áo hai bên sườn cao hơn cho hở sườn…thì áo dài tân thời lại cũng đồng thời kế tục và phát triển cao để phong cách tế nhị, kín đáo cổ truyền.
         Trong khi áo tứ thân cổ truyền buông hai vạt trước phấp phới thì áo dài tứ thân ghép chúng thành một vạt kín đáo hơn; trong khi áo tứ thân cổ truyền để hở ngực yếm, hở cổ thì áo dài tân thời có cổ cao…Nhờ vậy áo dài tân thời khiến cho phụ nữ  mặc nó nhìn chung và nhìn từ phía trước hết sức kín đáo đoan trang mà cũng không kém phần quyễn rũ, còn nếu nhìn nghiêng từ bên hông thì hết sức quyễn rũ lên gấp bội. Chính sự khêu gợi một cách tế nhị kín đáo đã đáp ứng được yêu cầu thời đại, lại vừa duy trì được bản sắc dân tộc khiến cho chỉ trong một thời gian ngắn áo dài tân thời đã được phổ biến rộng rãi ở các địa phương Hà Nội, Sài Gòn, Huế và trở thành biểu tượng cho y phục truyền thống Việt Nam.
          Nhưng sang đầu thế kỷ XX, với sự hình thành một cuộc sống đô thị kiểu mới, người phụ nữ Bắc ở thành thị tỏ ra không còn thích chiếc áo tứ thân và chiếc váy đen nữa. Chiếc áo dài phụ nữ Huế, Sài Gòn đã chinh phục phụ nữ Hà Nội. Cùng với ái dài Huế, chiếc nón Huế chóp nhọn cũng được nhập vào miền Bắc, không những ở thành thị mà còn ở nông thôn, vì nó tỏ ra nhẹ nhàng duyên dáng hơn.
          Từ chiếc áo màu thẫm và quần đen, năm 1920 phụ nữ Hà Nội đã thay bằng những chiếc áo màu xanh tươi mát cộng thêm chiếc khăn san mềm mại. Tuy nhiên, đến đầu năm 30, chiếc áo rộng che phủ hết mọi đường nét duyên dáng của cơ thể không còn thích hợp với một lớp phụ nữ mới, ngày càng ham thích thể thao với những phong trào đi bộ, đi xe đạp và dấn thân vào các hoạt động xã hội. Trên báo chí đã có những bài nói về “bộ ngực đàn bà”, coi đấy là một nét đẹp cần phô bày chứ tại saơ lại cứ phải dấu đi! Rồi khi chiếc quần đen chuyển thành chiếc quần trắng thì quả là “ một cuộc cách mạng ghê gớm” như một bài báo thời đó đã viết.
          Nhưng như thế chưa đủ, vào năm 1930 một hoạ sĩ tốt nghiệp Trường cao đẳng Mỹ thuật Đông Dương là Nguyễn Cát Tường đã có sáng kiến đưa ra một kiểu áo cải tiến nhằm làm nổi lên những đường cong hấp dẫn trên cơ thể phụ nữ. Chiếc áo được may bó sát người khiến cho thân hình như cao hơn mảnh mai hơn. Chiếc quần lĩnh bưởi thịnh hành ở giới thượng lưu đã đượng thay thế bằng chiếc quần lụa hay sa tanh trắng, may hơi bó sát mông và đùi để mở rộng từ đầu gối xuống, làm cho đôi chân như dài hơn trên đôi dép cao gót.
          Chiếc áo dài Cát Tường giới thiệu trên báo Ngày nay và Phong hoá đã nhanh chóng truyền đi khắp nước, được phụ nữ miền Trung và miền Nam nhiệt liệt hưởng ứng, mà đầu tiên là những cô tiểu thư các trường nữ học. Một số hoạ sĩ khác như Lê Phổ cũng có những đóng góp về chi tiết khiến chiếc áo dài thêm  hoàn thiện. Lúc đầu các hoạ sĩ đưa ra nhiều kiểu cổ áo như: cổ bánh bẻ, cổ lưỡi dao, cổ viền, tay áo hẹp nhưng cổ tay lại xoè cánh sen…nhưng dần dần cái giản dị đã chiến thắng, bước sang những năm 40,  chỉ còn  một kiểu cổ duy nhất là cổ đứng. Nó chỉ còn thay đổi khi thì lên cao gần sát mang tai, gần giống kiểu áo Thượng Hải của người Trung Hoa, khi lại xuống thấp hơn. Đầu những năm 60, ở Sài Gòn còn có kiểu áo không cổ, nhưng nó không tồn tại được lâu.
          Chiếc áo dài còn trải qua nhiều điều chỉnh, ví như tà  áo lúc đầu dài ngang bắp chân, có lúc lên ngang đầu gối, nhưng rồi lại dài xuống để đến nay thậm chí còn dài chấm gót. Nhưng có lẽ cải tiến cơ bản nhất là sau chiến tranh thế giới lần thứ 2, cái kích áo được nâng cao lên gần nách khiến cho thân người như ngắn lại, và đôi chân phụ nữ Việt Nam thuộc chủng tộc da vàng, vốn ngắn hơn các bạn gái phương Tây, nay như được kéo dài thêm, khiến cho hình dáng thêm thanh thoát. Một cải tiến quan trọng thứ hai đến cuối những năm 50, chuyển từ vai áo nối tay thành tay raglan, làm cho áo ôm sát người hơn, tròn lẳn hơn.
          Có lẽ về cấu trúc chiếc áo dài không còn gì để cải tiến thêm. Những đổi thay gần đây chỉ là trên chất liệu vải và hình trang trí trên vải. Nhưng phụ nữ Huế không biêt tự bao giờ đã có sáng kiến khoác ra ngoài áo dài chiếc áo thụng vào dịp nghi lễ, nhất là đối với cô dâu trong ngày cưới. Chiếc áo khoác này thoát thai từ chiếc áo mệnh phụ của các bà trong cung, ống tay rộng, hai vạt trước khép hờ không cài khuy. Có lẽ đấy cũng là một kiểu trang phụ nghi lễ cần được sử dụng trong những buổi tiếp tân quốc gia, để hình thành một kiểu phục trang dân tộc.
         Trở lại chuyện chiếc quần. Chiếc quần Âu được sử dụng rộng rãi từ sau cuộc cách mạng dân tộc thích hợp với một thế hệ phụ nữ năng động, không còn bó hẹp cuộc sống trong gia đình. Nhưng để làm nổi nên cái duyên dáng của người phụ nữ, cái váy vẫn quay trở lại dưới những kiểu dáng mới. Sau cách mạng 1945, trong phong trào đời sống mới đã xuất hiện một cách dè dặt chiếc váy xanh đi cùng với áo sơ mi trắng. Cứ thế  chiếc váy đi lần vào cuộc sống để tiến đến ngày nay thì nó tồn tại cùng với mọi loại trang phục khác.
          Đàn ông vào dịp lễ hội cũng mặc áo dài thường là áo the đen. Giới thượng lưu thì mặc áo dài cả trong sinh hoạt thường ngày.
          Bên cạnh hai bộ phận chính là đồ mặc trên và đồ mặc dưới trang phục Việt Nam còn có những bộ phận khác không kém phần quan trọng như thắt lưng, đồ đội đầu, đồ trang sức. Thắt lưng ban đầu có mục đích giữ cho đồ mặc khỏi tuột, rồi phát sinh thêm mục đích giữ áo dài cho gọn, tôn vẻ đẹp cơ thể phụ nữ.
          Trên đầu đội khăn, phụ nữ trước đây để áo dài vấn tóc bằng một mảnh vải, đội tóc để chừa ra một ít gọi là tóc đuôi gà, vấn tóc khăn vuông, chít hình mỏ quạ vào mùa lạnh hoặc hình đồng tiền vào mùa nắng. Đàn ông để tóc dài búi tròn lại trên đầu gọi là búi tỏi búi hành. Khi làm vấn khăn đầu dìu, lúc sang trọng thì đội khăn xếp.
          Trên khăn hoặc thay cho khăn là nón, nón chóp nhọn đầu, nón thúng rộng vành, nón ba tầm như nón thúng nhưng mảnh rẻ hơn. Các loại nón này đều có quai để giữ.
          Năm 1950, phụ nữ Sài Gòn thích mốt tóc ngắn “đuôi chồn”, “đuôi sóc” và mặc những áo dài ngắn trên gối. Sau đó là mốt tóc ngắn như con trai, tạo dáng vẻ khỏe khoắn, mạnh dạn và năng động hơn.
          Năm 1954 chiếc áo dài đã được nữ sinh mặc đến trưởng với kiểu tà rộng, eo thắt và ống tay hẹp. Một số phụ nữ ăn mặc quân Tây và áo đầm hoặc các kiểu áo dài quá gối, bó hoặc xếp ply…Một kiểu áo dài mới ra đời nhưng chỉ là gán ghép và tính vay mượn kiểu dáng của thời trang Tây Âu thời đó như tay bồng, cổ giống áo chemisc hoặc nhún bèo, cổ tay cài khuy.
          Năm 1960, các chất liệu mới được nhập vào Việt Nam ngày càng nhiều, nhất là hàng nilon, in hoa,…mới nhất  đó là áo dài nilon mỏng, cổ khoét sâu, mặc với quần satin.
Năm 1968-1970, tại miền Nam, những người theo mốt cuồng nhiệt đã cho ra đời chiếc áo dài ba tà, nút áo được cài từ cổ đến eo. Chiếc mini jupe ngắn trên đầu gối đầu tiên xuất hiện và càng ngắn hơn vào những  năm sau đó.
          Năm 1973, phụ nữ Việt Nam đã lại sáng tạo ra một kiểu áo dài cực ngắn gọi là áo dài mini. Phong trào hippy trở thành trào lưu của giới trẻ và chiếc quần Jean ôm sát mặc với áo sô mỏng. Mốt quần ống loe, áo chẽn cũng được thời nay ưu chuộng.
          Năm 1975-7987, thời trang Việt Nam không có nhiều thay đổi đáng kể, thời kỳ này quần áo theo mốt của nước ngoài do hàng hoá từ các nước phương Tây hoặc Đông Âu gửi về  với dạng quà biếu.
          Năm 1990-1999, đến những năm cuối thế kỷ, sự xuất hiện đầy sáng tạo, muôn màu, muôn vẻ của áo dài và các y phục khác làm lĩnh vực thời trang nước ta sôi động hẳn lên. Các khuynh hướng thời trang đã ồ ạt nhập vào Việt Nam. Sự tiếp nhận nhanh nhạy của thời trang trẻ cùng một kỷ nguyên mới. Sự hội nhập trong sáng có ý thức và có sự tự trọng sẽ phản ánh được phong cách đặc sắc và lòng tự hào của một dân tộc đã có nhiều ấn tượng tốt đẹp đối với thế giới.
 
2.2. Đồ mặc ở phía dưới.
          Đồ mặc ở phía dưới tiêu biểu và ổn định hơn cả phụ nữ qua các thời đại là váy. Váy có hai loại: Váy mở là một mảnh vải quấn quan thân váy kính được khâu lại thành hình ống.
          Từ thời Hùng Vương phụ nữ đã mặc váy. Ở nhiều lối mặc đó được bảo lưu một cách kiên trì cho tới tận giữa thế kỷ này. Váy là đồ mặc điển hình của cả vùng Đông Nam Á và phổ biến đến mức ở một số dân tộc không chỉ có phụ nữ mà còn có cả nam giới cũng mặc váy. Sở dĩ như vậy là vì mặc váy không chỉ mát, ứng phó có hiệu quả được với khí hậu nóng bức mà còn rất phù hợp với việc đồng áng.
          Ngày nay, do tính chất công việc, lối sống hiện đại và năng động thì chiếc váy không còn là điển hình nữa mà đã được thay thế bằng quần hai ống phù hợp với công việc hơn, nhưng chiếc váy vẫn tồn tại và phát triển trong xã hội hiện đại theo cách phù hợp hơn, trẻ trung và đẹp hơn.
          Đối với nam giới đồ mặc phía dưới ban đầu chỉ là khố. Khố là một mảnh vải dài quấn một hoặc nhiều vòng quanh bụng và luồn trước ra sau. Khố mặc mát phù hợp với khí hậu nóng bức và dễ thao tác trong lao động. Vì vậy nó không chỉ là đồ mặc điển hình thời Hùng Vương mà còn được duy trì ở một bộ phận dân chúng khá lâu về sau này. Khi chiếc quần thâm nhập ngày càng mạnh vào Việt Nam thì nam giới là bộ phận tiếp thu sớm nhất. Tiếp thu nhưng người Việt Nam đã cải biến nó một cách linh hoạt thành quần lá toạ. Đó là một thứ quần ống rộng và thẳng đũng sâu, cạp quần bản to. Khi mặc người ta buộc dây thắt lưng ra ngoài rồi thả phần cạp thừa phía trên rủ xuống ra ngoài thắt lưng. Quấn lá toạ là một sáng tạo rất linh hoạt phù hợp với khí hậu nóng bức của ta, người ta có thể điều chỉnh cho ống quần cao, người ta có thể điều chỉnh cho ống quần cao hoặc thấp rất dễ dàng bằng cách kéo cạp quần lên hoặc xuống. Ngày lễ hội, nam giới dùng cho quần ống sớ: quần màu trắng, có đũng hẹp đũng cao gọn gàng đẹp mắt.
 
3. TRANG PHỤC CÁC DÂN TỘC VIỆT NAM
          Trang phục dân tộc là một mảng quan trọng mà chúng ta không thể không nhắc đến. Nước ta có 54 dân tộc là 54 kiểu trang phục khác nhau. Mỗi dân tộc đều có một kiểu trang phục với bản sắc riêng, không lẫn lộn với bất cứ trang phục của dân tộc nào khác.
          Dân tộc Kinh ở miền Bắc là người ta nghĩ ngay đến chiếc áo tứ thân mớ ba, mớ bảy, chiếc yếm đào và chiếc váy đụp. Cũng là dân tộc Kinh những tà áo dài mỏng manh bay trong gió. Nhưng là dân tộc Kinh ở miền Nam có đặc trưng dễ nhận ra là những bộ trang phục áo bà ba.
          Dân tộc Thái là một dân tộc có số dân tương đối nhiều. Đặc trưng nổi bật nhất của người Thái là dùng những đồ trang sức bằng bạc hay như xà tích … để trang trí lên bộ trang phục. Kết cấu trang phục nữ của người Thái gồm có áo cánh ngắn, váy thắt lưng bằng vải tơ tằm hoặc sợi bông, đầu quấn khăn piêu được trang trí cầu kỳ bằng những mũi thêu trau chuốt. Nam giới thì mặc đơn giản hơn là áo ngắn, quãng dài màu chàm, dùng thắt lưng da hoặc vải, đầu cũng đội khăn đơn giản hơn.
          Dân tộc Tày là nhóm dân tộc có ít số dân so với những dân tộc khác nhưng trang phục của họ cũng có những nét độc đáo riêng. Nữ mặt áo cánh ngắn năm thân, áo dài, váy quấn thắt lưng, đầu đội khăn. Còn nam giới mặc áo cánh ngắn, hai vạt bằng nhau, quần bằng sợi bông may kiểu chân què như quần của các bà dân tộc Kinh ngày xưa. Đầu đội khăn bông dài hình chữ nhân.
          Đối với người Nùng gần giống với trang phục người Tày nhưng vẫn có thể dễ dàng nhận ra bởi trang phục của hai dân tộc này khác nhau về màu sắc và một vài chi tiết như cạp váy. Cạp váy của người Nùng Dín tạo bởi những nếp gấp xếp nếp.
          Dân tộc Mường là chiếc váy bó sát thân khoe ra chiếc cạp váy được trang trí hoa công phu ở đằng trước. Kết hợp với váy là chiếc thắt lưng xanh, áo chùng buộc vạt và đầu đội khăn trắng, cổ đeo đôi vòng bằng bạc trắng. Nam giới ăn mặt gần giống với người Kinh, mặc áo ngắn, quần có thắt lưng, đầu đội khăn.
          Dân tộc Dao có trang phục khá phức tạp, đa dạng và phân biệt theo màu. Có các trang phục cho người Dao Đỏ, Dao Lô Giang, Dao Thanh Y, Dao Tiền … Còn đối với nam giới khá đơn giản, cũng là áo dài và ngắn, quần chân què, đầu đội nón lá hoặc ô.
          Đối với trang phục người Mông phân biệt nhờ màu sắc. Người Mông trắng có trang phục màu trắng và người Mông đen có trang phục màu đen, còn người Mông Hoà trang phục của họ là những chiếc váy hoa được tạo nên từ những miếng vải đỏ can lại. Tuy nhiên, họ vẫn có những điểm chung đó là cùng mặc váy, những kiểu váy được trang trí bằng cách vẽ hoa văn bàng sáp ong và may theo kiểu xếp nếp.
Trang phục của người  Hà Nhì ngày thường rất riêng. Phụ nữ mặc áo dài gần quá đầu gối, hai cánh tay được đáp bằng những khoanh vải màu kín từ bả vai đến cánh tay, dưới mặc quần chân què đơn giản.
Ngườn Lô Lô lại mặc những chiếc áo rất ngắn. Người Lô Lô Hoa thì mặc quần, trong khi người Lô Lô Đen lại mặt váy. Phụ nữ Phù Lá mặc áo ngắn và váy có trang trí những mô tuýp hoa văn rất riêng của họ, khác hẳn những dân tộc khác. Trang phục của người Sán Dìu có khăn đội đầu, có áo hai lớp, lớp trong một lớp màu trắng, bên ngoài màu chàm, trong cách ăn mặc của người già và người trẻ cũng là khác nhau.
Mỗi dân tộc đều có một trang phục cũng như màu sắc khác nhau. Và 54 dân tộc là 54 bức tranh sinh động tạo nên một bức tranh sống động lớn mang đậm đà bản sắc dân tộc Việt Nam.
 
 
CHƯƠNG III
 
PHẠM VI NGHIÊN CỨU ĐỀ TÀI
 
Sứa là loại sinh vật sống phiêu du, di chuyển nhờ gió và sóng biển, chúng sống thành đàn.
Hình dạng của con sứa giống như một cái bát úp. Hệ thống tiêu hoá của nó ở phía dưới của cái bát. Đường tiêu hoá là những cái ống đi từ trung tâm rủ xuống, đầu dưới là cái miệng. Những cánh tay (xúc tu) từ miệng bát rủ xuống để kiếm thức ăn, cũng có khi để khoả nước.
Giữa các cánh tay (xúc tu) là trung khi thần kinh và cơ quan cảm xúc.
Thân con Sứa (hình cái bát) gồm có hai lớp tổ chức mỏng hợp thành, ở giữa là chất dạng keo. Nếu con sứa bị lấy ra khỏi nước sẽ bị khô đi rất nhanh, bởi vì thân thể nó 98% là nước.
Có con sứa đường kính thân có thể lên đến 3,6m, cánh tay dài hơn 30m.
Ở vùng biển Australia có 1 giống sứa gọi là “ong biển” rất nổi tiếng.
Cánh tay (xúc tu) của sứa rất nguy hiểm vì một số cánh tay mọc gai nhọn, có thể đâm vào cơ thể con mồi. Tế bào gai nhọn nối liền với tuyến độc, do đó có thể giết chết hoặc làm tê liệt con mồi.
Con sứa có đặc tính là trong suốt, lung linh và quyến rũ trong làn nước xanh thẫm. Với sắc màu: tím, cam, vàng, xanh, hồng con sứa thực sự như chiếu gương phản chiếu ánh cầu vồng dưới đại dương bao la.
Với  tinh thần hướng tới một thế giới xanh – sạch – trong lành, việc nghiên cứu, phát triển những con sứa thành những bộ trang phục hợp thời đại là một việc làm không dễ. Vì vậy tôi đã khai thác nét đặc biệt hòng kết cấu sinh học của chúng – cách kết cấu đã làm nên sự mềm mại. Có thể nói kết cấu sinh vật chính là mẫu chốt quan trọng làm nên sự khác nhau giữa tất cả các sự vật trên thế giới và nó cũng là nguồn để tôi khai thác cái đẹp mới mẻ và hiện đại.
 
 
 
 
CHƯƠNG IV
 
PHẦN THỰC HÀNH
1. Ý tưởng và biểu tượng
1.1. Biểu tượng
Sau khi nghiên cứu kỹ về các loại sứa tôi đã tìm hiểu về màu sắc và hình dáng đó và đưa ra biểu tượng cô đọng.
1.1. Biểu tượng

1.1.1 Phát triển mẫu 1
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1.1. 2 Phát triển mẫu 2
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1.1. 3 Phát triển mẫu 3
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PHẦN TÍNH KINH TẾ
 
Trong thời đại ngày nay marketing phản ánh một chức năng cơ bản của kinh doanh giống như chức năng sản xuất, tài chính quản trị nhân lực, kế toán cung ứng vật tư. Marketing là tạo ra khách hàng cho doanh nghiệp giống như sản xuất tạo ra sản phẩm. Mục tiêu của marketing là làm sao tính được sự chênh lệch giữa giá bán và chi phí trong kinh doanh để tạo ra được lợi nhuận cao cho các nhà doanh nghiệp.
Đối với những trang phục mang phong cách ấn tượng luôn mang lại sức hút đối với khách hàng. Nó vừa mang tính chất phục vụ cuộc sống mà không hề mất đi tính nghệ thuật trong thời trang. Có thể nói đây là loại thời trang cao cấp, thể hiện tính sáng tạo, óc thẩm mỹ của nhà thiết kế. Nhờ nó mà các nhà thiết kế vừa có thu được lợi nhuận vừa thể hiện ý tưởng mới lạ trong cuộc sống. Căn cứ vào kết quả thu được từ hợp đồng thiết kế, tôi xin trình bày bản hạch toán kinh tế của bộ sưu tập này.
* Lợi nhuận thu được tính theo công thức:
L = R – C
Trong đó:
                   - L: Lợi nhuận
                   - R: Doanh số
                   - C: Chi phí
R là doanh số dựa trên giá trị hợp đồng ký được (nếu giá trị hợp đồng càng cao thì lợi nhuận càng lớn) hoặc do điều tra thị hiếu thị trường mà quyết định doanh số.
R có thể tính theo công thức:
R = P x Q
Trong đó:
                   P: Đơn giá
                   Q: Khối lượng bán ra
C là chi phí sản xuất bao gồm nhiều chi phí nhỏ nên tính theo công thức:
C = C1 + C2 + C3 + C4 + C5
 Trong đó:
          C1 : chi phí cố định, trang thiết bị cố định
C2 : Chi phí nguyên liệu    
C3 : Chi phí nhân công lao động (công thiết kế mẫu, thiết kế mỹ thụât, cắt, may, công các dịch vụ khác …)
C4 : Các chi phí khác (vận chuyển, bốc xếp, điện nước …)
C5 : Lãi suất ngân hàng.
1. Chi phí nguyên liệu phụ (C1)
- Trang thiết bị
- Nhà xưởng
- Marketing cố định
Vì C1 là chi phí cố định cho khấu hao = 0
 
2. Chi phí nguyên – phụ vật liệu (C2)
Mẫu số 1
	STT
	Tên vật liệu
	Đơn vị
	Số lượng
	Đơn giá (VNĐ)
	Thành tiền (VNĐ)

	1
	Vải voan kính vàng
	m
	5
	20.000
	100.000

	2
	Vải thun lạnh đen
	m
	1.5
	10.000
	15.000

	3
	Vải dập trắng
	m
	2
	30.000
	60.000

	4
	Vải tơ sống cam
	m
	2.0
	20.000
	40.000

	5
	Vải tơ sống vàng
	m
	2.0
	20.000
	40.000

	6
	Cườm
	Gói
	1
	20.000
	20.000

	7
	Chỉ
	Cuộn
	3
	3.000
	9.000

	 
	Tổng
	 
	 
	 
	284.000


 
(Số tiền bằng chữ: Hai trăm tám mưới bốn nghìn không trăm đồng chẵn)
 
 
 
 
 
Mẫu số 2
	STT
	Tên vật liệu
	Đơn vị
	Số lượng
	Đơn giá (VNĐ)
	Thành tiền (VNĐ)

	1
	Vải voan kính tím
	m
	2
	20.000
	40.000

	2
	Vải voan kính xanh
	m
	2
	10.000
	20.000

	3
	Lưới
	m
	2
	25.000
	50.000

	4
	Vải dập trắng
	m
	2
	25.000
	50.000

	5
	Cườm
	Gói
	3
	3.000
	9.000

	6
	Chỉ
	Cuộn
	2
	3.000
	6.000

	 
	Tổng
	 
	 
	 
	175.000


 
(Số tiền bằng chữ: Một trăm bảy mưới năm nghìn không trăm đồng chẵn)
 
Mẫu số 3
	STT
	Tên vật liệu
	Đơn vị
	Số lượng
	Đơn giá (VNĐ)
	Thành tiền (VNĐ)

	1
	Vải voan kính nâu
	m
	2
	20.000
	40.000

	2
	Vải kim tuyến
	m
	1
	90.000
	90.000

	3
	Vải thun đen
	m
	1.5
	10.000
	15.000

	4
	Vải lưới trắng
	m
	2
	25.000
	50.000

	5
	Chỉ
	Cuộn
	2
	3.000
	6.000

	6
	Cườm
	Gói
	3
	20.000
	9.000

	 
	Tổng
	 
	 
	 
	210.000


(Số tiền bằng chữ: Hai trăm mười nghìn đồng chẵn)
 
 
 
Tổng chi phí nguyên, vật liệu của cả 3 mẫu là:
C2 = 284 + 175 + 210 = 669
C2 = 669.000
(Số tiền bằng chữ là: Sáu trăm sáu mươi chín nghìn đồng chẵn)
3. Chi phí nhân công (C3)
	STT
	Tên công việc
	Số công
	Đơn giá (VNĐ)
 
	Thành tiền (VNĐ)

	1
	Sáng tác mẫu
	4
	100.000
	400.000

	2
	Thiết kế kỹ thuật
	5
	80.000
	400.000

	3
	Công may
	3
	50.000
	150.000

	4
	Công cắt
	2
	100.000
	200.000

	5
	Hoàn thiện
	1
	30.000
	30.000

	 
	Tổng
	 
	 
	1.180.000


 
Vậy chi phí nhân công là C3: 1.180.000 đồng
(Số tiền bằng chữ là: Một triệu một trăm tám mươi nghìn đồng chẵn).
4. Chi phí khác (C4)
Bao gồm các khoản chi như phí lưu thông, marketing, điện nước … Cụ thể:
- Chi phí lưu thông = 50.000đ
- Chi phí điện nước = 40.000đ
- Marketing             = 200.000đ
Tổng:    C4           = 290.000đ
5. Chi phí lãi suất ngân hàng (C5)
C5 = (C1 + C2 + C3 + C4)*% lãi suất ngân hàng hàng tháng * số tháng (với lãi suất vay ngân hàng tại thời điểm hiện nay là 1.02%/tháng)
 
 
 
	C5 =
	0 + 669.000 + 1.180.000 + 290.000
	* 1.02*1

	
	100
	


              = 21.800
Vậy chi phí lãi suất ngân hàng C5 = 21.800
(Hai mươi mốt nghìn tám trăm đồng chẵn)
6. Tổng chi phí (C)
C = C1 + C2 + C3 + C4 + C5
C = 0 + 669.000 + 1.180.000 + 290.000+21.800
C = 1.900.000
(Một triệu chín trăm nghìn đồng chẵn)
7. Tính lợi nhận
Tổng giá trị hợp đồng, R = 3.000.000
Theo công thức:
L =R – C
L = (3.000.000 – 1.900.000) = 1.100.000
Lợi nhuận thu được khi đã thanh toán tất cả các khoản chi phí là 1.100.000đồng
(Bằng chữ: Một triệu một trăm nghìn không trăm không đồng)
KẾT LUẬN
 
Trải qua 5 năm học với đầy những khó khăn, vất vả nhưng bù lại tôi có được những kiến thức từ nhà trường, từ bạn bè, từ xã hội, đặc biệt là Khoa Tạo dáng công nghiệp, khi ra trường sinh viên là những họa sĩ đồ họa: ngoại, nội thất và những nhà thiết kế thời trang. Với những kiến thức tôi đã được học ở Khoa Tạo dáng công nghiệp, tôi đã tìm hiểu, nghiên cứu về nét đẹp truyền thống của thiên nhiên và con người Việt Nam. Tôi muốn đưa bộ sưu tập này tới đông đảo giới trẻ biết yêu và tôn trọng nét đẹp truyền thống.
Bộ sưu tập này dựa trên ý tưởng “ Con sứa biển “. Trong quá trình sáng tác tôi đã vận dụng những kiến thức đã được học ở trong trường và những tài liệu bên ngoài, nhưng vì điều kiện có hạn nên đề tài không tránh khỏi những hạn chế nhất định, kính mong các thầy cô giáo để đề tài được thực hiện được tốt hơn.
Một lần nữa tôi xin chân thành cảm ơn các thầy cô giáo trong Khoa Tạo dáng công nghiệp nói riêng và Viện Đại học Mở nói chung đã giúp đỡ em hoàn thiện đề tài này.
 
 
 

