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Lời cảm ơn
          Lời đầu tiên trong quyển khóa luận tốt nghiệp này em xin được phép gửi lời cảm ơn sâu sắc của mình tới các thầy cô giáo đã giúp đỡ em trong suốt thời gian vừa qua và đặc biệt là đợt làm đồ án tốt nghiệp này. Với sự giúp đỡ hết sức nhiệt tình cùng trách nhiệm của người thầy cô, các thầy các cô đã cho em cảm thụ cái hay cái đẹp của nghệ thuật và những giá trị của sức sáng tạo mà thông qua cuộc sống thông qua nghệ thuật mang lại cho em.
          Trong suốt thời gian làm đồ án vừa qua, cũng như thời gian em được ngồi trên ghế giảng đường Khoa tạo dáng công nghiệp - Viện đại học Mở Hà nội, là thời gian gắn liền với cuộc đời em sâu sắc nhất bởi lẽ, từ đây những ước vọng lớn lao hơn những hoài bão trong tầm tay của em và các bạn cùng giảng đường đã và sẽ thành hiện thực dưới sự dìu dắt của các thầy các cô.
          Một lần nữa em xin gửi lời chân thành cảm ơn tới các thầy các cô đã giúp đỡ em hoàn thành bài tốt nghiệp này.
Sinh viên
Phạm Bảo Ngọc
 

 

 
CHƯƠNG I
TỔNG QUAN VỀ THIẾT KẾ THỜI TRANG
 
1. DESIGN
1.1. Khái niệm về Design
          Ta có thể hiểu một cách khái quát thì Design là nghề thiết kế tạo mẫu, nghề thiết kế mỹ thuật sản phẩm, môi trường sống hay thế giới đồ vật.
          Để hiểu rõ hơn về Design ta quay lại lịch sử để thông qua sự hình thành của Design, qua những định nghĩa của từng thời kỳ khác nhau của những con người khác nhau mà tìm ra được cái chung nhất về Design. Tuy không thể thống nhất được toàn bộ nhưng ta sẽ có một hình dung khá rõ về Design.
          Chúng ta thấy Design có mặt ở khắp mọi nơi, nó hiện diện trong cuộc sống, tưởng trừng như hơi thở, như không khí luôn ở xung quanh chúng ta. Design giống như một ngành nghệ thuật, là chủ đề thường gặp trong các lĩnh vực văn hoá. Trong lịch sử, Design đã sớm xuất hiện, tuy vẫn còn là khái niệm giản đơn không sâu, rộng như hiện nay nhưng nó đã mở đầu để đưa nghệ thuật vào đời sống.
          Design có nguồn gốc từ Disegno, gốc chữ Latinh theo tiếng Ý. Nó phát triển trong thời kỳ Phục Hưng, lúc này disegno được dùng để chỉ khắc hoạ công việc phác thảo, thuật vẽ, thiết kế bản vẽ, là cơ sở của mọi nghệ thuật thị giác, công việc của sự sáng tạo. Thuật ngữ này thường ám chỉ công việc sáng tạo của các hoạ sĩ vẽ tranh, nặn tượng, như công việc của Leona De Vinci thường làm. Nó là công việc mang tính kế hoạch vạch ra cho một tác phẩm và nó cũng hàm nghiã là một nghệ thuật ứng dụng. Ngày nay người ta hiểu Design như là một kế hoạch, một phác thảo cho một sản phẩm công nghiệp. Design được dùng trong sản xuất công nghiệp ở Anh, sau này lan sang các nước khác. Design cũng được hiểu là nghệ thuật ứng dụng hay được gọi là mỹ thuật công nghiệp, thiết kế thẩm mỹ mỹ thuật, tạo dáng công nghiệp. Các nước phương Tây vẫn thường gọi là Design nhưng với cách định nghĩa riêng.
          Design là một ngành tạo dáng, nằm trong quá trình chuẩn bị cho sản phẩm và hệ thống sản phẩm. Trong đó, yếu tố thẩm mỹ là một phần thống nhất gắn bó hữu cơ với các thành phần khác như khoa học, công nghiệp thiết kế nhằm tối ưu hoá về giá trị sử dụng, thoả mãn các nhu cầu về văn hoá thẩm mỹ của các chế độ xã hội, thích hợp với những điều kiện của nền sản xuất công nghiệp (định nghĩa của người Đức).
          Design là một hoạt động sáng tạo nhằm xác định các đặc tính hình thức của các đồ vật mà người ta muốn sản xuất theo lối công nghiệp. Và cũng không nên cho các đặc tính hình thức chỉ là một tính chất bên ngoài cho một đồ vật hay một hệ thống đồ vật. Và những hình thức ấy phải có hệ thống, thống nhất với đồ vật (Quan điểm của người Tây Đức).
          Design là việc thiết kế lên hình dáng cho sản phẩm. Hình dáng này phải thích hợp với nội dung vận hành bên trong. Nó có vẻ đẹp độc lập, hài hoà trong một môi trường của nhiều vật nhằm tổ chức một môi trường thẩm mỹ (Định nghĩa của Solaviep - người Nga)
          Design đã được thừa nhận và định nghĩa, nội dung của nó cũng luôn được thay đổi. Nó là công việc gắn liền với nền công nghiệp phát triển, mỗi ngày nó được chuyên môn hoá cao để đáp ứng cho sản xuất sản phẩm hàng hoá hay công nghiệp. Bây giờ Design đã trở thành một nghề, tạo nên cái đẹp ứng dụng với đủ ba yếu tố: đáp ứng nhu cầu người tiêu dùng, sử dụng vật liệu mới và sử dụng công nghệ mới.
1.2. Tác động của Design đến xã hội
          Khi nói đến tác động của Design với xã hội, đầu tiên ta phải nói đến tác dụng kích thích tiêu dùng. Nhờ có Design tạo cho những sản phẩm tiêu dùng có hình thức đẹp, thuận tiện mà con người đã được kích thích sử dụng mặt hàng đó hơn.
          Design luôn là một hoạt động nhằm thúc đẩy sản xuất công nghiệp và thương mại và hoàn toàn không do cảm tính nghệ thuận của Designer quyết định. Design được thực hiện dựa trên nguyên lý và sự nghiên cứu nghiêm túc các yếu tố tác động tới sản phẩm và người tiêu dùng. Design mang lại hình thể chiến lược (body strategy) không chỉ qua hình dáng và màu sắc. Sự tác động của xã hội và tác động hai chiều. Xã hội tác động đến quá trình Design, Design lại tác động lên sản xuất và tiêu dùng đến xã hội.
          Tác động của Design tới xã hội có cả chiều sâu lẫn chiều rộng. Ở chiều rộng, nó tác động đến tất cả các lĩnh vực trong cuộc sống, lên mọi đồ vật, sản phẩm. Ở bất cứ đâu, trong bất cứ thứ gì ta cũng thấy sự góp mặt của Design. Còn ở chiều sâu, Design đã đi vào sản phẩm và càng ngày càng thay đổi để mang cho sản phẩm những giá trị lớn hơn. Nâng cao giá trị cho đồ vật cũng là nâng cao đời sống cho người sử dụng đồ vật, sản phẩm đó. Có thể thấy được tác dụng của nó đối với sản phẩm của khoa học, gần gũi với chúng ta như chiếc xe gắn máy. Ban đầu chỉ để giúp con người đi lại đỡ vất vả hơn. Sau đó nhờ Design nó đã được phát triển để ngày càng thuận lợi cho người sử dụng, làm đẹp cho người sử dụng và đem cho người sử dụng một giá trị, một phong cách khi thành những chiếc xe thời trang, hay những chiếc xe ôtô hiện đại.
          Design là bản chất của lao động sáng tạo, sáng tạo là làm việc theo quy luật để làm ra cái đẹp, lao động này sáng tạo mang bản chất con người, hơi thở con của con người. Nó gắn bó với lao động sản xuất, trong nền sản xuất công nghiệp, nó đã trở thành nhu cầu của sản xuất công nghiệp. Sản xuất công nghiệp mang lại cho con người sự tiến bộ trong kinh tế, tiêu dùng ... Xã hội phát triển nhanh chóng nhờ nền công nghiệp được phát triển nhanh chóng. Một ngành công nghiệp có thẩm mỹ ứng dụng. Và một sự phát triển tỷ lệ thuận, liên tiếp,  xã hội phát triển bao nhiêu thì thẩm mỹ được đòi hỏi phát triển bấy nhiêu. Design sẽ càng quan trọng hơn khi xã hội phát triển.
1.3. Vị trí của Designer trong đời sống
          Với sự quan trọng của Design trong cuộc sống cũng như trong xã hội thì người Design lại rất quan trọng trong công việc làm Design.
          Designer phải có đầy đủ kiến thức về nghề, có thẩm mỹ, có kiến thức xã hội, và có một lòng yêu nghề thì mới làm việc, sáng tạo có hiệu quả. Designer phải hiểu được mối quan hệ trung tâm giữa con người với môi trường, máy móc, nghiên cứu khả năng và hạn chế của con người ... để đảm bảo cho yêu cầu đối với tạo dáng hợp lý, phù hợp sức khoẻ, an toàn và tiện nghi.
          Designer phải biết nhiều về kế hoạch quản lý sản xuất, chiến lược tiếp thị, tiêu thụ ... để có thể làm ra những sản phẩm tốt nhất với thị hiếu của người tiêu dùng, phục vụ cho xã hội.
          Designer ngày nay có phạm vi hoạt động rộng lớn trong nhiều lĩnh vực tiêu dùng hàng ngày như đồ gỗ, dụng cụ gia đình, quần áo, giầy dép ... cho đến các sản phẩm công nghiệp, dụng cụ y tế. Như vậy, Designer đang tham gia thúc đẩy sự tiến bộ của kỹ thuật, khoa học, đời sống văn hoá. Bộ mặt của xã hội sẽ thay đổi phụ thuộc rất nhiều vào các Designer, vào những hiểu biết của Designer đưa vào sản phẩm do họ làm ra.
          Như vậy để Design phát triển, xã hội càng ngày càng tiến bộ thì các Designer phải không ngừng trau dồi kiến thức và chuyên môn hoá những lĩnh vực của mình để mỹ thuật và công nghiệp gắn bó chặt chẽ.
 Tính thời sự mới lạ:
Cái “mới” cái “lạ” là đặc tính cơ bản nhất của thời trang. Một kiểu quần hay một kiểu áo nào đó muốn trở thành xu hướng thời trang thì nó phải mang tính thời sự, nghĩa là phải mới hơn các kiểu dáng đang thịnh hành, phải lạ hơn đủ để thu hút sự chú ý của mọi người. Tuy nhiên vào bất kỳ thời điểm nào, xu hướng thời trang luôn phát triển xen kẽ cài lẫn nhau, xu hướng thời trang mới luôn xuất hiện nối tiếp với thực tế thời trang cũ.
Tính tâm lý xã hội:
Như là một quy luật tất yếu, xu hướng thời trang mới luôn xuất hiện một cách bất ngờ. Đầu tiên xuất phát từ tầng lớp cá nhân luôn đi tìm cái mới cái khác lạ… dần dần ảnh hưởng tới tầng lớp “bên trong”.
Tầng lớp chính thống chiếm số đông trong xã hội. Kiểu trang phục nào được tầng lớp chính thống chấp nhận thì coi như quá trình xã hội hoá của một xu hướng thời trang được hoàn tất. Có thể thấy rằng về thực chất cơ chế tác động của xu hướng sử dụng các sản phẩm thời trang dựa trên cơ sở tâm lý xã hội, khi mà con người ta không muốn bị coi là kém người khác.
 Tính chu kỳ:
Các nhà nghiên cứu về thời trang cho thấy rằng thời kỳ phồn vinh và suy tàn của các vấn đề tự nhiên và xã hội thường xen kẽ và tuân theo một chu kỳ nhất định. Đối với các sản phẩm thời trang cũng tương tự như vậy tính chu kỳ thể hiện sự gia tăng dần lên ổn định trông thấy và rồi lại suy thái đột ngột nhường chỗ cho một sản phẩm một sêri các trang phục với những phong cách, chất liệu, kiểu dáng mới.
Sự thay đổi về sản phẩm thời trang bắt nguồn từ việc thay đổi những chi tiết đặc trưng của sản phẩm đó, tiếp đến là sự thay đổi về vật liệu về các phương pháp liên kết các loại vật liệu để tạo nên một bộ trang phục.
Có thể nói rằng sản phẩm thời trang mang tính chu kỳ phát triển đi lên nhưng cũng có thể có những bước nhắc lại nếu như thị hiếu và xu hướng thẩm mỹ của xã hội vẫn chấp nhận.
 
2. CÁC VẤN ĐỀ LÝ LUẬN VỀ THIẾT KẾ THỜI TRANG
2.1. Khái niệm về thời trang.
Có những quan điểm về thời trang như sau:
          Thời trang: là những trang phục đương thời là tập hợp những thói quen và thị hiếu phổ biến trong phong cách ăn mặc, thịnh hành trong một môi trường nhất định, vào một khoảng thời gian nhất định. Có nhà nghiên cứu đã cho rằng “một cái nhìn thoáng qua quần áo cũng có thể giúp chúng ta khám phá ra được cái mà các nhà sử học gọi là niên đại đương đối”. Bản chất sâu xa ở hiện tượng là ở chỗ trang phục luôn luôn gắn liền với một thời đại nào đó. Trang phục là tấm gương phản ánh đời sống xã hội.
          Mốt: bắt nguồn từ tiếng latin “modus” có nghĩa là cách thức, quy tắc, mức độ… Đó là phương pháp tồn tại cái mới trong lĩnh vực hoạt động của con người, trước hết trong lĩnh vực trang phục thời trang. Theo nghĩa rộng mốt là thị hiếu thẩm mỹ mới nhất đang được số đông người ưa chuộng. Theo nghĩa hẹp thì mốt là sự thay đổi thường xuyên các hình thức, các kiểu quần áo cụ thể…
          Mốt và thời trang mặc dù là hai khái niệm khác nhau nhưng đều có một thuộc tính chung là phản ánh thói quen và thẩm mỹ trong ách mặc đã được xã hội chấp nhận.
2.2. Tính chất và đặc điểm sản phẩm thời trang.
          Ý niệm trừu tượng mà ở cách thể hiện cụ thể. Là phương tiện để mọi người tìm đến cái đẹp trong trang phục. Bởi vì suy cho cùng con người dù có trình độ hiểu biết và cách sống khác nhau thì vẫn đều có một điểm giống nhau là vươn tới cái đẹp cái phổ dụng.
 
 
 
CHƯƠNG II
CƠ SỞ THỰC TIỄN VÀ CẢM HỨNG SÁNG TÁC
 
1. SƠ LƯỢC VỀ THỜI TRANG VIỆT NAM
1.1. Trang phục dân tộc Kinh
Giai đoạn từ năm 1946 đến 1954
          Những năm của cuộc chiến tranh chống thực dân mà có người còn gọi là cuộc kháng chiến lần thứ nhất. Người phụ nữ trong cuộc sống hàng ngày vừa tham gia lao động sản xuất, vừa tham gia chiến đấu. Những người phụ nữ trong giai đoạn này vẫn chịu ảnh hưởng của chế độ phong kiến, người đàn ông vẫn giữ một vai trò chủ đạo trong gia đình. Người phụ nữ chịu thương chịu khó, dịu dàng, nhân hậu, yêu thương chồng con hết mực. ở họ là một vẻ đẹp duyên thầm: mắt lá dăm, hàm hạt nhã; vẻ đẹp chân phương thể hiện sự khỏe mạnh; người phụ nữ thắt đáy lưng ong, nở nang. Trong kháng chiến chông Pháp 1950, người phụ nữ cùng tham gia du lích sát cánh bên nam giới, người phụ nữ giản dị thắt lưng buộc bụng. Họ là những "o du kích nhỏ giương cao súng", "anh hùng bất khuất, trung hậu, đảm đang".
          Ở miền Bắc, phụ nữ nông thôn ăn mặc gọn gàn: áo cánh dài nâu, cổ tròn hay cổ tim, trong mặc áo lót không tay, quần đen bằng vải phin hay láng. Vấn khăn chít mỏ quạ.
          Những người thoát ly làm cán bộ mặc sơ mi đại cán, tay thẳng, cổ hình cánh nhạn, áo thường may bằng vải màu xanh hoà bình hay kaki màu ximăng, màu be hồng. Búi tóc hoặc cặp tóc. Đi dép cao su đen.
          Còn tại vùng tự do, hầu như vắng bóng những chiếc áo dai màu sắc sặc sỡ của nữ thanh niên.
          Miền Trung và miền Nam vẫn mặc áo quần áo bà ba, đội khăn, tóc búi gọn sau gáy khi đi lao động.
Giai đoạn 1954 đến 1975
          Nước Việt Nam với một nửa là miền Bắc được hoàn toàn giải phóng và bước vào xây dựng chủ nghĩa xã hội; miền Nam bị tạm chiến. Cả nước chuẩn bị cho cuộc kháng chiến chống Mỹ.
          Những người phụ nữ Việt Nam với những nét nền nã, kín đáo nhưng khoẻ mạnh, kiên cường trong tư thế sản xuất và trong chiến đấu. Một vẻ đẹp toát lên tinh chất nhẹ nhàng, thanh lịch, là biểu hiện một sức sống mạnh mẽ của vẻ đẹp truyền thống từ ngàn xưa để lại.
          Trang phục miền Bắc, chiếc áo cánh của phụ nữ nông thôn từ năm 1945 trở đi đã được cải tiến nhiều: thân áo may sát eo, vạt áo lượn cong. Ngoài màu nâu còn dùng màu xanh hoà bình, màu trắng, màu hồng ... bằng nhiều loại vải khác nhau như phin nõn, lụa, pôpơlin ... những chiếc quần màu đen được may bằng vải lụa chéo, lụa trơn, lụa hoa hay sa tanh, lanh, phíp v.v...
          Phụ nữ thành thị thì mặc áo sơ mi chiết eo hay kiểu Hồng Kong bó. Một hàng cúc dài ở giữa hay cài lệch bên ngực. Tay áo dài, cửa tay có măng séc to hoặc nhỏ, hoặc tay lửng ắ, hay áo cộc tay vai bồng. Gấu tay gập vào trong hay lật ra ngoài. Các kiểu cổ áo: hai ve, lá sen nằm, lá sen đứng, lá sen vuông, hay ve nhọn v.v... áo may bằng nhiều loại vải và nhiều màu sắc, điểm hoa hoặc kẻ ô, kẻ sọc. Đi guốc gỗ hay guốc nhựa đế bằng, hoặc cao gót từ 5 cm - 7cm - 9cm lòng máng, có một quai ngang hay hai quai chéo, người cao đi dép lê hay dép nhựa.
          Những cô dân quân mặc áo cánh nâu non, chít khăn vuông đen mỏ quạ, chiếc thắt lưng da to bản, thắt ngang người, vai đeo súng ...
          Nữ công nhân mặc quần áo bảo hộ lao động màu tím than hay áo sơ mi trằng, quần tím than liền yếm. Tóc cặp gọn lên cao, cắt ngang hay uốn. Đội mũ lưỡi trai hay trùng bao tóc bằng vải hoặc buộc chéo trên đầu chiếc khăn nhiều màu. Chân đi giày ba ta, giài vải thấp cổ, hay dép cao su đen hoặc đi "bốt" ...
          Phụ nữ làm trong ngành y tế mặc áo dài màu trắng, quần vải trắng, đội mũ tròn trắng khi làm việc.
          Chị em mậu dịch viên mặc áo sơ mi cổ hai ve, tay thẳng rộng, màu xanh hoà bình hay màu trắng.
          Phụ nữ thành thị và nông thôn Trung Bộ vẫn thường mặc áo bà ba bằng nhiều loại vải và nhiều màu khác nhau. Quần đen, ống rộng, bằng vải sa tanh hay nilong. Tóc búi gọn sau gáy, vấn khăn như phụ nữ miền Bắc.
          Phụ nữ thuộc tầng lớp trên ở thành phố, thị trấn mặc áo dài may sát thân màu hoàng yến, màu xanh da trời, và đặc biệt là màu tím Huế ... cổ đứng cao 3 - 5 cm. Búi tóc bình thường hay búi tóc phượng, vấn tóc.
          Nữ sinh mặc áo dài màu trắng, quần trắng. Tóc cặp trễ sau lưng hay cá ngắn đến vai, đội nón trắng thắt bằng dải lụa màu.
          Phụ nữ Huế dùng kiềng vàng làm đồ trang sức, trang điểm nhẹ nhàng.
          Phụ nữ nông thôn miềnNam đội khăn rằn, mặc quần áo bà ba màu đen, xanh, nâu, gụ, hoa ... bằng vải nilong ..., để tóc dài, cặp tóc, để xoã hay búi gọn sau gáy.
          Trong giai đoạn này thì mốt của phụ nữ thành thị miền Nam có những trào lưu mới phát triển song song:
Thời gian 1954 - 1960
          Mốt váy đầm dài quá đầu gối, may phồng hay khum phần dưới, may thẳng có xẻ chút ít ở giữa thân sau. Váy xếp li, hoặc may bó, có giải vải thắt ngoài, một màu hay nối màu. Điểm xuyết là các đường ren, đính hoa bằng vải, chiếc nơ to, chiếc kẹp trang sức đá quý, dải vải mỏng dài ... phụ trang là những đôi găng tay bằng ren hay xoa ... có hình thêu, khăn quành, hoa tai bằng vải ... áo dệt thun chui đầu, cộc tay hay không tay, cổ bẻ hay không cổ, gấu áo bỏ ra ngoài váy. Quần thun bó sát, ống ngắn, hoặc rộng dài hơn.
Thời gian sau năm 1968
          Chiếc váy mini ngắn trên đầu gối, áo sơ mi dài tay, cài khuy măng séc, thân trước xẻ làm ba vạt, dài qua mông; quần âu ống loe 30 - 40 - 50 cm, hai bên ống quần không nối, gấu quần không vén, không máy mà được đốt thành hình sóng lượn.
          Áo quần kiểu hippi; áo may bằng vải xô mỏng, tay dài hoặc tay ngắn, rộng, tay áo phông có thít ở gấu tay. áo có hình thêu, rất ngắn để hở cả lưng, bụng người mặc. Quần bò "zin" bó mông, bạc phếch, có khi vá miếng dự án ở gần đầu gối, ở mông ...
          Chiếc áo dài của phụ nữ miền Nam cũng có nhiều biến đổi do sự tác động, khuyến khách mạnh mẽ của chính quyền Mỹ - Nguỵ:
Năm 1954: áo kiểu tà rộng, eo thắt, cổ cao có lót cứng, ống tay hẹp ...
Năm 1960: áo dài mỏng bằng vải nilong, mặc ra ngoài một loại áo lót, cổ khoét rất sâu xuống, không tay may liền với quần satanh đen.
Năm 1968: xuất hiện phong trào mini, chiếc áo dài biến đổi với tà áp rất hẹp, vạt ngắn đến đầu gối, cổ cao, vai nối chéo, cánh tay áo ngắn, cổ tay áo rộng, độ xẻ cao.
          Áo may bằng vải nội, vải ngoại đắt tiền, màu sáng, màu bồ quân ... Thân và vạt áo có thêu hoa to nhỏ nhiều màu sắc sặc sỡ, thêu rồng, phượng, các hình kỷ hà ...
          Về đầu tóc: mốt tóc quăn, dài, để ngôi giữa buông thả tự nhiên đến ngang vai, ngang lưng hoặc cuộn thành nhiều cuộn nhỏ trên đầu, đánh rối ...
          Phụ nữ giàu sang đi giầy dự án, mũi nhọn, gót cao. Sau đó là mốt giầy mũi vuông, gót vuông, thấp; guốc gỗ gót cao, nhọn sơn mài hay sơn các màu có vẽ hoa lá. Cuối cùng là những đôi giầy, đôi guốc đế rất cao vượt quá 10cm và rất thô.
          Đồ trang sức: vòng tay bằng nhựa nhiều màu đeo ở cổ tay hoặc bắp tay, nhẫn có gắn mặt đá nhiều màu, cỡ lớn; tai đeo vòng to, vòng cổ bằng đồng hoặc các chuỗi hạt to. Kính mắt có gọng bằng nhựa, mắt kính to hình trong, hình chữ nhật, hình vuông ... với các màu xanh, tím nhạt, hồng nâu ...
          Về trang điểm: môi son, má hồng đỏ chót; mắt kẻ đậm nét, tô mi mắt bằng các màu xanh, nâu, tím ... đeo lông mi giả; long mày nhổ để lại một hàng chỉ nhỏ rồi vẽ cho đậm. Móng tay, móng chân sơn màu đỏ, nâu, tím, xanh ...
Giai đoạn 1975 đến 1990:
          Năm 1975 cuộc kháng chiến chống Mỹ cứu nước kết thúc. Thời kỳ trước nếu như người phụ nữ được nhìn nhận chủ yếu dưới góc độ anh hùng trong chiến đấu, thì trong 15 năm sau chiến tranh, người phụ nữ là những người năng động trong công tác. Họ hoàn toàn ngang hàng, bình đẳng với nam giới.
          Trang phục có hiện tượng giao thoa giữa nông thôn và thành thị, không có sự khác biệt của cả ba miền.
          Phụ nữ nông thôn và thành thị ở cả ba miền đều mặc quần âu, quần áo bằng vải hoa ở nhà, các kiểu áo sơ mi chiết ly, áo chui, áo mở, áo cánh bướm, áo cánh dơi, áo vai bồng, vai liền, vai tra, vai chéo, áo có hoặc không có cầu vai, áo có cầu ngực hoặc trang trí đường nổi ở ngực áo thành nửa hình tròn, hình vuông, hình nhọn; các loại cổ tim, cổ thìa, cổ vuông, hình chữ V, cổ cánh nhạn, cổ hai ve, cổ lính thuỷ, cổ bà lai ...; áo ngắn tay hay áo dài tay, tay măng séc, tay lửng, tay chun, tay loe, tay chun xi mốc v.v... ; áo mở tà hoặc không tà, vạt áo cong vành lược, lượn hình cung hoặc tròn ...; áo có túi hình trái đào. Hình thức may áo sơ mi ghép nhiều màu bằng vải hoa hay vải trơn vào các bộ phận hợp lý như cổ áo, tay, ngực, vai ... chất liệu may áo bằng vải mềm, phin nõn, lụa, xoa, các loại vải màu sặc sỡ có hoặc không có hoa văn ... các kiểu áo dệt kim cộc tay, áo phông đơn giản được may bằng vải cotton. áo được thêu ở ngực, hoa thưa hoặc giua nổi hoạ tiết.
          Về mùa đông các kiểu áo vét, áo len dài tay, ngắn tay, không tay, áo khoác kiểu măng tô có đai, thắt eo, áo chui đầu cổ cao hoặc cổ sơ mi, gấu chun hoặc không gấu ... áo lông, áo vinilông, áo dệt kim hay đan tay, áo thể thao, áo liền mũ, thắt dây lưng như áo trượt tuyết của các nước châu Âu v.v...
          Kiểu quần áo bà ba vẫn gắn liền với cuộc sông lao động hàng ngày của phụ nữ nông thôn miền Trung và nam Bộ.
          Phụ nữ nông thôn miền Bắc vẫn mặc áo nâu, quần vải đen khi lao động. Người nhiều tuổi vẫn vấn khăn vuông bằng vải đen, hay sợi dệt, khăn nilông ... trẻ tuổi mặc quần bằng lụa, satanh, phíp, hoặc ta tăng đen.
          Giầy guốc vẫn có các kiểu gót nhọn, gót vuông, gót bừng. Chất liệu bằng gỗ, dép bằng nhựa nhiều màu, guốc gỗ sơn màu, dùng bút điện đốt vẽ các hoa văn trang trí trên mặt guốc; loại guốc gộc cao từ 9 - 11cm trông rất thô, to quá khổ (1980 - 1982); loại guốc thanh mảnh, nhẹ nhàng (1983).
          Người trẻ tuổi cắt tỉa ngắn, uốn điện cho ốp vào đầu, hoặc để tóc dài, cặp tóc gọn gàng, búi cao, cắt ngang vai, tết đuôi sam ...
Giai đoạn 1990 đến nay:
          Những quan niệm mới về người phụ nữ được "lột xác" hoàn toàn. Đó là những người phụ nữ mang dấu ấn của truyền thống và của thời đại mới: rất đẹp và giàu thiên tính nữ, mang dáng vẻ riêng của từng người. Chân dung người phụ nữ Việt Nam thời đại luôn bộc lộ những vẻ đẹp mới: luôn muốn tự khẳng định mình, thể hiện mình và giám sống thực với mình. Người phụ nữ bắt đầu có những vị thế và thành công trong các lĩnh vực khoa học công nghệ không chỉ của riêng nam giới. Người phụ nữ có nếp sống hiện đại, năng động, mạnh mẽ và giỏi giao tiếp trong công việc, tham gia tích cực trong nhiều hoạt động xã hội mà vẫn đề cao phẩm hạnh tốt đẹp của người phụ nữ truyền thống: đảm đang, giỏi việc nước đảm việc nhà.
          Từ năm 1990, bắt đầu thời kỳ trang phục Việt Nam biến đổi nhanh. Mốt thế giới xâm nhập vào thị trường hàng may mặc Việt Nam. Những người may mặc Việt Nam chắt lọc cái đẹp trong trang phục thế giới, kết hợp với những tinh hoa văn hoá dân tộc, đã tạo ra những kiểu quần áo mới vừa thị hiếu người Việt Nam, vừa theo sát được những biến đổi của mốt thời trang thế giới.
          Trang phục của cả ba miền cùng đi theo xu hướng mốt trung của thị trường may mặc Việt Nam và xu hướng mốt của thế giới, không còn danh giới giữa ba miền, giữa nông thôn và thành thị.
          Trang phục của phụ nữ thành thị ở cả ba miền đều có sự phân biệt rõ ràng như: trang phục công sở, trang phục dạo phố, trang phục mặc ở nhà, đi dự tiệc ... sự trở lại của chất liệu truyền thống như: tơ tằm, lanh, đũi, thô ... các loại vải kẻ caro, in hoa với màu sắc trẻ trung, hiện đại, kiểu dáng đơn giản, gọn gàng, thích hợp trong những môi trường sử dụng khác nhau. Các loại vải như: bò, kaki được sử dụng nhiều, ngoài ra còn có áo phông, áo thun cộc tay ... các hình thức trang trí như: thêu, in, phun, đính cườm, phối màu vải cũng càng được sử dụng nhiều hơn.
          Trang phục của phụ nữ nông thôn miền Bắc do họ là những người lao động sản xuất nên quần áo mang cùng một lúc hai chức năng là mặc ở nhà và đi làm giống nhau. Khi đi làm họ chỉ cần mang theo một đôi tất tay bằng vải dài từ cổ tay đến khuỷ tay, một đôi ủng. Phụ nữ nông thôn miền Trung và Nam vẫn quen mặc quần áo bà ba khi ra đồng, khi đi chợ ...
          Trang phục Việt Nam và quan niệm về vẻ đẹp của người phụ nữ có mối quan hệ đến địa lý, chính trị, xã hội, văn hoá, phong tục tập quán. Đó còn là những giá trị thẩm mỹ thể hiện phong cánh của từng con người, từng dân tộc, từng thời đại.
1.2. Áo dài Việt Nam
          Đến đầu thế kỷ XIX sau khi thống nhất đất nước, vương triều Nguyễn muốn thống nhất hai miền Nam Bắc, mà việc đầu tiên là bắt phụ nữ Bắc Hà phải mặc theo phụ nữ từ Đèo Ngang trở vào. Đó là chiếc áo dài hai tà cài khuy bên phải như người Trung Hoa, tà áo hẹp quần áo rộng màu đen. Nhưng phụ nữ Bắc Hà không dễ gì cởi bỏ ngay bộ trang phục truyền thống của họ là chiếc áo tứ thân bốn vạt, xẻ chính giữa ngực và không cần khuy đ lộ chiếc yếm gợi cảm, trùm lên chiếc váy đen dài chấm gót. Vì vậy suốt một thế kỷ chiếc váy vẫn tồn tại suốt từ thành thị đến nông thôn miền Bắc, đi cùng với chiếc nón thúng rộng vành.
          Nhưng sang đầu thế kỷ XX, cuộc sống đô thị tỏ ra không hợp với chiếc áo tứ thân và chiếc váy đen nữa. Chiếc áo dài của phụ nữ Huế, Sài Gòn đã chinh phục phụ nữ Hà Nội mà không cần một lệnh ép buộc nào cả Chiếc áo còn trải qua nhiều điều chỉnh, vì như tà áo dài lúc đầu dài nang bắp chân, có lúc cao ngang đầu gối (Sài Gòn năm 1970) nhưng rồi lại dài xuống để đến nay thậm chí dài cả chấm gót. Nhưng cải tiến nhất là sau chiến tranh thế giới thứ 2 cái kích áo được nâng lên gần nách, khiến cho thân người phụ nữ như được ngắn lại và chân như được dài ra thêm làm cho nhình dáng được thanh khiết. Một cải tiến quan trọng thứ hai đến từ năm 1950.
          Chuyển từ vai áo nối tay thành vai làm cho áo ôm sát người hơn, tròn lẳn hơn. Có lẽ về cấu trúc, chiếc áo dài không còn gì để cải tiến hơn nữa. Những đổi thay chỉ còn là chất liệu vải và hình trang trí trên vải. Nhưng phụ nữ Huế không biết từ lúc nào đã khoác chiếc áo thụng ra bên ngoài vào các dịp nghi lễ, nhất là đối với cô dâu trong ngày cưới. Có lẽ đấy cũng là kiểu trang phục nghi lễ cần được sử dụng trong những buổi tiếp tân quốc gia, để hình thành một kiểu trang phục dân tộc. Cho đến ngày nay chiếc áo dài truyền thống vẫn là trang phục mang giá trị thẩm mỹ cao có lẽ mãi đến sau này nó sẽ vẫn là trang phục độc đáo duyên dáng của người Phụ nữ Việt Nam.
1.3. Trang phục các dân tộc thiểu số Việt Nam
          Việt Nam là một nước có nền văn hóa đa dạng lâu đời, giầu bản sắc dân tộc. Nước ta có 54 dân tộc khác nhau, các dân tộc sống xen kẽ nên có sự giao lưu văn hóa, các trang phục cũng thể hiện được bản sắc riêng của từng dân tộc. Mỗi dân tộc khác nhau có nền văn hóa khác nhau, ta đi tỡm hiểu chung về cỏc dõn tộc của Việt Nam. Cỏc dõn tộc của Việt Nam được chia theo sáu nhóm ngôn ngữ.
1.     Ngôn ngữ Việt Mường gồm có: Kinh, Chứt, Thổ
2.     Nhóm ngôn ngữ Môn KhơMe có: Phù Lá, Chăm Hroi, Êđê, Giarai, Khơ Me, Bana, Xơ Đăng, Cơ Ho …
3.     Cỏc dõn tộc cú nhúm ngụn ngữ Tày Thỏi: Tày, Thỏi, Lự, Sỏn Chay(Cao Lan), H’Mụng, Dao.
4.     Ngụn ngữ Tạng Miến: Lụlụ, Cống, Sila, Hà Nhỡ, La Hủ
5.     Nhúm Hỏn Hoa: Ngỏi, Sỏn dỡu, Hoa
6.     Ngôn ngữ Malayo, Polyne’sie: Chăm, Giarai, Êđê
          Mỗi dân tộc lại có những văn hóa riêng, phong tục tập quán riêng, lễ hội riêng, trang phục riêng. Tất cả đều là di sản văn hóa, nó có giá trị to lớn về vật chất và tinh thần. Trang phục cũng chính là văn hóa, mỗi dân tộc có một quá trỡnh phỏt triển trang phục xuất phỏt từ những đặc điểm lịch sử, địa lý, kinh tế, phong tục tập quán
          Điều kiện thời tiết, khí hậu, tập tục khác nhau cũng đó tạo ra sự đa dạng trong trang phục. Miền biên giới Việt – Trung là nơi có khí hậu lạnh và khô. Về mùa đông thường có băng giá, mưa đá, có năm có tuyết rơi. Miền dẻo cao cú cỏc dõn tộc H’Mụng, Dao, Lụlụ, Pupộo, Pàthỏn, Hà Nhỡ, La hủ, Cống, Sila … vốn thuộc ngụn ngữ HMụng, Dao và tạng Miến cư trú. Nên trang phục của các dân tộc ở đây có cấu tạo trang phục: kín, dầy, nhiều lớp để trống lạnh, cư dân có nguồn gốc từ loại hỡnh kinh tế săn bắt và chăn nuôi, sử dụng chất liệu da động vật làm trang phục một cách thành thạo:
-         Nún
-         Khăn đội đầu
-         Khăn chùm
-         Yếm trước, yếm sau
-         Áo choàng
-         Áo ngắn
-         Quần hoặc vỏy
-         Tấm quầy thân dưới
-         Xà cạp
-         Giầy, dộp
          Giỏp biờn giới Việt Lào và miền Trung, Tây Nguyên và Nam Bộ là vùng khí hậu lục địa nóng ẩm. Có hai mùa tương đối rừ rệt: mựa khụ và mựa mưa. Để thích hợp với một vùng thiên nhiên nhiệt đới có khí hậu nóng và ẩm như vậy, các cư dân ở đây như Mường, Việt, Tày, Thái, Môn Khơ Me, Malayo – Polyné sie có cấu tạo trang phục: thoáng, nhẹ, đơn giản, cư dân có nguồn gốc từ loại hỡnh kinh tế hỏi lượm và trồng trọt, sử dụng nguồn chất liệu từ thực vật để làm trang phục và hết sức thành thạo về nghề đan lát:
-         Nún
-         Khăn vấn, khăn đội đầu
-         Yếm
-         Áo choàng hoặc tấm choàng
-         Áo ngắn - vỏy
          Ở những vùng miền khác nhau nên các dân tộc chịu sự ảnh hưởng từ các văn hóa khác nhau. Văn hóa ấy cũng được thể hiện trên trang phục. Như ở khu vực phía Bắc văn hóa của các dân tộc chịu ảnh hưởng nhiều của nho giáo, phật giao, đạo giáo từ văn hóa của Trung Hoa. Ảnh hưởng của thuyết tam tài - thế giới tam tầng: trời, không gian con người sống, đất. Ứng với đầu thân và chân trên cơ thể con người. Các trang phục phương Bắc hầu như có ý che đậy các phần cơ thể đẹp đẽ trên cơ thể con người mà rất chú trọng cho sự thu hút của vẻ mặt. Có thể do hai lý do:
- Khí hậu thời tiết lạnh, cần độ ấm áp cần thiết
- Ảnh hưởng của Nho giáo về quan niệm nữ sắc
          Tạo dỏng trang phục là thứ yếu so với trang trớ trờn trang phục là chủ yếu. Sự cuốn hỳt, quyến rũ của trang phục chủ yếu là trang trớ.
          Miền Trung không phức tạp như các dân tộc ở phía Bắc, tuy ở đây cũng có Mường, Thái, Tày, Mông, Dao nhưng không nhiều. Mà nổi rừ ở vựng này là văn hóa Môn, Khơ Me bản địa chưa chịu ảnh hưởng của văn hóa Ấn Độ, Trung Hoa.
          Các biểu hiện văn hóa đa thần giáo, vật linh giáo, Tôtem giáo cho thấy suy cảm tư duy và mỹ cảm thẩm mỹ nghệ thuật rất gắn bó với thiên nhiên: một miền rừng nhiệt đới.
          Khu vực phía Nam chịu ảnh hưởng đậm đà của văn hóa Ấn Độ, song các dân tộc vẫn lưu giữ được phong cách trang phục vùng Đông Nam Á, hải đảo Môn, Khơ Me (Đông Nam Á lục địa). Tôn lên vẻ đẹp của con người khi trang trí trang phục.
          Trang phục các dân tộc là một mảng quan trọng mà chúng ta không thể không nhắc đến. Nước ta có 54 dân tộc và có 54 kiểu trang phục khác nhau. Mỗi dân tộc có một kiểu trang phục với từng bản sắc văn hoá riêng của mình, không lẫn lộn với bất cứ trang phục của dân tộc nào.
          Dân tộc Thái: là một dân tộc có số dân tương đối nhiều. Đặc trưng cơ bản nhất của người Thái là những đồ trang sức bằng bạc hay xà tích… để trang trí lên bộ trang phục. Kết cấu trang phục của người Thái gồm có áo ngưná, váy, thắt lưng bằng vải lụa tơ tằm hoặc sợi bông, đầu quấn khăn piêu được trang trí cầu kỳ bằng những mũ thiêu trau chuốt. Nam giới thì mặc đơn giản hơn là áo ngắn, quần dài màu tràm, dùng thắt lưng da hoặc vải, đầu cũng đội khăn đơn giản hơn.
          Dân tộc Tày: Dân tộc này là nhóm có ít số dân so với những dân tộc khác nhưng trang phục của họ cũng có những nét độc đáo riêng. Nữ mặc áo cánh ngắn 5 thân, áo dài, vá, quấn thắt lưng, đầu đội khăn. Còn riêng nam giới mặc áo cánh ngắn, 2 vạt bằng nhau, quần bằng sợi bông may kiểu chân què như quần áo của các bà già dân tộc Kinh ngày xưa. Đầu đội khăn bông dài hình chữ nhân.
          Đối với người Nùng gần giống với trang phục người Tày nhưng vẫn có thể dễ dàng nhận ra bởi trang phục của 2 dân tộc này khác nhau về màu sắc và một vài nét chi tiết như cạp váy. Cạp váy của người Nùng Dín tạo bởi những nếp gấp xếp nếp.
          Dân tộc Mường là chiếc váy bó sát thân kheo ra chiếc cạp váy được trang trí hoa công phu ở đằng trước. Kết hợp với váy là chiếc thắt lưng xanh, áo cùm buộc vạt và đầu đội khăn trắng, cổ đeo đôi vòng bạc trắng. Nam giới ăn mặc gần giống với người Kinh, mặc áo ngắn, quần áo có thắt lưng, đầu đội khăn.
          Dân tộc Dao là dân tộc mà có trang phục khá phức tạp, đa dạng và phân biệt theo màu. Có các trang phục cho người Dao đỏ, Dao Lô Giang, Dao Thanh Y, Dao Tiền… Còn đối với Nam giới khá đơn giản, cũng là áo dài và ngắn, quần chân què, đầu đội nón lá hoặc dùng ô.
          Đối với trang phục của người Mông phân biệt nhờ màu sắc, người Mông Trắng có trang phục mục trắng và người Mông Đen có trang phục màu đen còn người Mông Hoa trang phục của họ là những chiếc váy hoa được tạo lên từ những miếng vải đỏ can lại. Tuy nhiên họ vẫn có những điểm chung đó là cùng mặc váy, những kiểu váy được trang trí bằng cách vẽ hoa bằng sáp ong và may theo kiểu xếp nếp.
          Trang phục của người Hà Nhì ngày thường rất riêng, phụ nữ mặc áo dài gần quá đầu gối, hai cánh tay được đáp bằng những khoanh vải màu kính từ bả vai đến cánh tay, dưới mặc quần chân què đơn giản.
          Người Lô Lô lại mặc những chiếc áo ngắn. Người Lô Lô Hoa thì mặc quần trong khi người Lô Lô Đen lại mặc Váy. Phụ nữ người Phù lá mặc áo ngắn và váy có trang trí những môtíp hoa văn rất riêng của họ, khác hẳn so với những dân tộc khác. Trang phục cùan Sán Dìu có khăn đội đàu, có áo hai lớp, lớp trong một lớp màu trắng, bên ngoài màu chàm. Trong cách ăn mặc của người già và người trẻ cũng là khác nhau.
          Mỗi một dân tộc đều có một trang phục cũng như mầu sắ khác nhau. Và 54 dân tộc là 54 bức tranh sinh động tạo nên một bức tranh sống động lớn mang đậm đà bản sắc dân tộc Việt Nam.
2. Đôi nét thời trang thế giới.
2.1. Thời trang thế giới trong thế kỷ XX:
          Ngành thiết kế thời trang là một ngành ra đời khá muộn, tuy nhiên đâylà một ngành phát triển rất nhanh và sớm gây được tiếng vang trong công cuộc làm đẹp cho cuộc sống của con người.
          Ra đời từ những năm đầu thế kỷ, cho đến những năm 50, thiết kế thời trang đã phát triển mạnh và trở nên không thể thiếu trong cuộc sống của con người. Tiêu biểu trong giai đoạn này có thể nói đến những nhà thiết kế thời trang như Christian Dior, Elspheth Chamcommunal, Coco Chanel… Những trang phục được ưa chuộng nhất đối với phái đẹp trong thời gian này là những bộ váy có phần eo thắt nhỏ và xoè rộng ra ở phía dưới. Ở thời điểm này người ta rất chú trọng đến phần eo để tạo dáng cho trang phục.
          Cuối những năm 50, trang phục bắt đầu trở nên thoải mái hơn về kiểu dáng cũng như về chất liệu. Một số nhà thiết kế thời trang tiêu biểu có thể kể đến trong thời gian này là Yves Saint Laurent, Givenchy, lerne Galitzine, Valentino… Với những bộ váy đặc biệt dành cho buổi tối, cho các buổi hoà nhạc…
          Đến đầu những năm 70 các nhà thiết kế thời trang chú trọng hơn đến mảng và màu sắc của trang phục. Điển hình là những nhà thiết kế thời trang như Thierry Mugler, Claude Montana, Jean Paul Gautier, Kenzo…
          Từ những năm 80, thời trang không ngừng thay đổi để phù hợp với cuộc sống công nghiệp của con người. Tuy nhiên với sự ra đời của nhiều nhà tạo mẫu trẻ như Moschino, Christian Lacroix, Azzendine Alâi, Romeo Gigli, Rei Kawakubo, Johji Yamamoto… thời trang mang theo sắc thái táo bạo hơn, đa dạng hơn.
2.2. Thời trang giai đoạn từ năm 2000 đến nay.
          Có thể nói thời trang chính là phong cách. Nhất là trong thế kỷ mới, con người càng cần phải thể hiện bản thân mình. Và trang phục chính là một phương tiện để họ thể hiện bản thân mình cũng như thể hiện phong cách sống của mình với thế giới bên ngoài.
3. Xu hướng thời trang hiện đại.
          Trong thời trang công nghiệp, thời trang ngày càng phong phú về chủng loại, đa dạng về chất liệu. Xu hướng hiện đại đem lại những bộ trang phục với đường cắt đơn giản, khi mặc tạo cảm giác thoải mái, dễ dàng phù hợp với nhiều kiểu người, hình dáng khác nhau. Không thể không nhắc đến yếu tố quan trọng là chất liệu. Chất liệu hiện đại là những chất liệu tự nhiên, có thể kể tên những loại chất liệu quý như: Conton, lụa thô, lụa tơ tằm, lanh… Đây là những loại chất liệu do tự nhiên đem lại và góp phần tạo sự thoải mái mỗi khi trang phục được khoác lên người.
          Ngoài việc đạt giá trị thẩm mỹ cao, trang phục còn phải có giá trị sử dụng thực tế. Điều này giúp cho sản phẩm thời trang dễ dàng được phổ cập rộng rãi. Không chỉ cho một nhóm người mà có thể trinh phục hàng triệu những con người yêu thời trang, yêu cái đẹp…
          Ngày nay, sự phát triển các mối quan hệ quốc tế: thương nghiệp và du lịch, trao đổi văn hoá, thông tin đại chúng… Có ảnh hưởng lớn đến sự phát triển của ngành công nghiệp thời trang. Tuy nhiên, trong thế giới hiện nay, xu hướng thời trang hiện đại có những đặc điểm cơ bản sau:
Sự thay đổi của xu hướng mốt thời trang ở các nước đều theo hướng chung.
          Điều này có nghĩa là quần áo của các nước, tuy có sự khác nhau nhưng không đáng kể và sự khác biệt đó không phải là do thời trang mà điều kiện sống tác động. Mặc dù hình thức biểu hiện khác nhau, nhưng trong quan hệ quốc tế các nước vẫn cùng hướng tới một tư duy chung về nội dung, hình thức quần áo.
Đa dạng và phong phú về kiểu loại:
          Theo dõi sự phát triển của thời trang trong thời gian qua có thể dễ dàng nhận thấy rằng trước kia trang phục thường có vài kiểu đơn giản, với những màu sắc đơn điệu thì cho đến nay sự phát triển của thời trang theo nguyên tắc nhiều dáng vẻ, đa màu sắc nhưng vẫn thống nhất theo một phong cách chung ngày càng hiện đại và phong phú về chủng loại.
Cắt may đơn giản và khuyên hình rõ nét:
          Thời trang hiện đại có ưu thế là tiện lợi, đơn giản, mặc thoải mái, nhiều kiểu dáng và phong cách khác nhau. Hiện nay, cả phụ nữ và nam giới đều có thể lựa chọn các trang phục phù hợp với thẩm mỹ, lứa tuổi, ý thích của chính bản thân họ mà vẫn hợp thời trang. Xu hướng thời trang hiện đại tính giá trị sử dụng của chúng. Thời trang hiện đại cũng cùng lúc thoả mãn hai chức năng: dễ gia công, thoả mãn thị hiếu của quần chúng (trang trí mảng lớn, bố cục cô đọng).
Phổ cập rộng rãi:
          Ngày nay, sản xuất công nghiệp phát triển, trình độ văn hoá cao, ranh giới giữa các tầng lớp nhân dân trong xã hội không còn nữa, vì vậy có thể nói rằng mốt thời trang không chỉ của một vài người mà trở thành thị hiếu chung của hàng nghìn, hàng triệu người. Chính vì lý do đó, tính đồng loạt của thời trang phải chú trọng đến khía cạnh giáo dục thẩm mỹ cho mọi người. Sự phát triển của thời trang đã góp phần làm thế giới quan của con người càng trở nên phong phú và tiến bộ hơn.
          Trong bối cảnh nước ta hiện nay, với sự ổn định về kinh tế, chính trị, trật tự an toàn xã hội là những yếu tố quan trọng thúc đẩy nền công nghiệp thời trang phát triển. Với mục đích đáp ứng nhu cầu mặc đẹp ngày một mạnh mẽ của quần chúng góp phần thể hiện sự lớn mạnh của thời trang Việt Nam – trên thực tế ngành công nghiệp thời trang Việt Nam đã có những bước tiến quan trọng.
          Thời trang Việt Nam xét trên hai lĩnh vực thời trang ứng dụng và thời trang biểu diễn đều đạt được một thành quả nhất định. Trước hết là thời trang biểu diễn, từ năm 1997 trở lại đây tại một số các cuộc thi thời trang của khu vực và quốc tế thì Việt Nam đều có mặt và bước đầu đạt được các giải thưởng lớn. Sự thành công này một phần sự kết hợp với các cơ quan như báo Thời trang trẻ, Fadin, Đại học MTCN, Khoa tạo dáng công nghiệp - Đại học mở Hà Nội… Sự phát triển của thời trang nghệ thuật cũng làm biến đổi kiểu dáng của thời trang ứng dụng. Trước kia, người Việt Nam thường bắt chước theo kiểu dáng của người nước ngoài thì hiện nay xu hướng này đã thay đổi. Hiện nay, người Việt Nam ưa thích sử dụng các trang phục gọn nhẹ, hấp dẫn. Màu sắc không quá rực rỡ. Chất liệu vải thô, đũi, tơ tằm, lụa, vải dệt kim… được ưa chuộng vào mùa hè với nhiều kiểu sáng nhẹ nhàng và hết sức đơn giản nhằm tạo ra cảm giác mát mẻ, dễ chịu cho người mặc. Các chất liệu vải tổng hợp, vải pha, vải len mỏng… với độ bền cao, giữ được phong dáng, giá thành hợp lý vẫn tỏ ra ưu việt và được dùng phổ biến cho trang phục mùa đông, trang phục công sở.
          Xu hướng thời trang hiện đại trên thế giới cũng như ở Việt Nam tuy có khác nhau về thời điểm bắt đầu hay kết thúc nhưng vẫn mang một đặc điểm chung là phong phú, đa dạng về ý tưởng, phương pháp sáng tạo. Trang phục được thể hiện tuy có khác nhau về kiểu dáng, kích cỡ nhưng tựu chung vẫn là những trang phục mang phong cách giản dị, trang nhã, lịch sự nhưng vẫn hấp dẫn. Đây chính là ưu điểm của thời trang hiện đại và cũng chính là tiêu chí chung của xu hướng trang phục hiện đại.
CHƯƠNG III
CẢM HỨNG VÀ Ý TƯỞNG SÁNG TÁC
 
1. KHẢO SÁT ĐỀ TÀI
1.1. Văn hóa
          Trang phục là một nét văn hóa từ trang phục ta có thể hiểu về văn hóa lịch sử truyền thống, tinh thần … của mỗi con người, mỗi dân tộc. Văn hóa tinh thần vẫn luôn được đề cao đặc biệt trong thời kỳ này. Việc đưa văn hóa truyền thống vào với hiện đại là điều vô cùng quan trọng. Khi xó hội càng phỏt triển, con người càng coi trọng vấn đề tinh thần. Tỡm về với nguồn gốc, bản sắc là tỡm tới vẻ đẹp tinh thần của chính mỡnh. Con người khi đó cú cuộc sống khỏ hơn, mặc ấm không cũn là điều quan trọng mà quan trọng là mặc phải mang đượcvẻ đẹp của văn hóa làm cho tinh thần của họ thỏai mái hơn, đẹp đẽ hơn. Họ ưa chuộng một số sản phẩm dệt, cách thức trang trí, hoa văn đồ trang sức của dân tộc, đưa vào làm giàu thêm tinh thần cho bộ trang phục của mỡnh.
          Không chỉ người Việt Nam muốn tỡm hiểu về văn hóa Việt mà người nước ngoài cũng có nhu cầu tỡm hiểu về văn hóa Việt Nam. Đưa được văn hóa Việt đến với mọi người trên thế giới là chúng ta đó giới thiệu được về đất nước mỡnh cho mọi người trên thế giới đều biết đến đất nước mỡnh. Điều đó rất có lợi cho việc hội nhập của nước ta.
          Muốn hội nhập được kinh tế, chính trị thỡ vấn đề đưa văn hóa bản sắc nước ta đến được với thế giới là vô cùng quan trọng và cũng chính những nét văn hóa đậm đà bản sắc riêng này cũng sẽ đem lại nguồn lợi kinh tế cho nước ta. Đó chính là du lịch. Vẻ đẹp tiềm ẩn của Việt Nam, văn hóa của Việt Nam sẽ được mọi người biết đến qua du lịch, những người bạn nước ngoài muốn tỡm hiểu về văn hóaViệt.
          “Sapa là một điểm đến tuyệt vời”, đó là câu nói của ông Gavan (Giám đốc của công ty Langue Link) đại diện cho những người nước ngoài đó phỏt biểu trong chương trỡnh Việt Nam vẻ đẹp tiềm ẩn của VTV1. Đó là điều mà mỗi du khách du lịch đều muốn nói. . Sa Pa có nhiều cảnh đẹp. Du khách đến đây khá nhiều. Trong đó, có một lượng lớn là người nước ngoài. những tháng đầu năm 2006, có gần nửa triệu khách nước ngoài với 43 quốc tịch, vùng lónh thổ đó đến đây. Nhiều người cho rằng, khách nước ngoài đến Hà Nội thỡ số đông đều đăng ký tour đi Sa Pa. Họ đi theo từng đoàn nhưng cũng có nhiều người đi cá nhân Sapa là một địa điểm du lịch có điều kiện về khí hậu, vẻ đẹp và văn hóa mang đậm bản sắc dân tộc. Vẻ đẹp núi rừng ấy được tôn lên bởi những con người sống trong đó, với những tập tục truyền thống. Bức tranh Sapa ấy đẹp thêm bởi những cô gái trong trang phục truyền thống đẹp rực rỡ của mỡnh. Trang phục chớnh là văn hóa và trang phục của các dân tộc đó thu hỳt khỏch du lịch thờm muốn tỡm hiểu về Sapa về con người Việt Nam …
          Vậy, Sapa cú gỡ? lễ hội, cảnh đẹp, con người. Sa pa có 6 dân tộc anh em Kinh, Mông, Dao, Xá Phó, Tày, Giáy chung sống theo cộng đồng. Cộng đồng các dân tộc này tạo nên một bản sắc văn hoỏ rất riờng của Sa Pa.Vỡ thế, nột đặc trưng của du lịch văn hoá Sa Pa được thể hiện trong di sản văn hoá dân gian các dân tộc, nó thổi hồn vào du 1ịch, tạo thành nguồn lực phát triển du lịch.Sa Pa có 6 dân tộc anh em Kinh, Mông, Dao, Xá Phó, Tày, Giáy chung sống theo cộng đồng. Cộng đồng các dân tộc này tạo nên một bản sắc văn hoá rất riêng của Sa Pa.Vỡ thế, nột đặc trưng của du lịch văn hoá Sa Pa được thể hiện trong di sản văn hoá dân gian các dân tộc, nó thổi hồn vào du 1ịch, tạo thành nguồn lực phát triển du lịch.
          Kho tàng di sản văn hoá dân gian giàu bản sắc và khá phong phú gồm nhiều loại hỡnh khỏc nhau. Lễ hội của cỏc dõn tộc ở Sa Pa rất đặc sắc, cũn in đậm nhiều yếu tố tín ngưỡng cổ. Lễ hội diễn ra trong những tháng đầu xuân và chủ yếu trong phạm vi một làng. . Một năm người Mông có tới l1 lễ, trong đó có lễ ''Tu su'' cúng rồng xanh rất hấp dẫn. Lễ ''Nhặn Sồng'' của người Dao tổ chức vào ngày mùng một hoặc mùng hai tết với tổng hợp các loại hỡnh nghệ thuật dõn gian, đó là: nghệ thuật múa nhảy đan xen với nghệ thuật õm nhạc (cỏc bài thiờn binh, hành quõn, trừ tà...), nghệ thuật ngụn từ kể về sự tớch của dũng họ Bàn, Triệu, Đặng..., kể về công lao tổ tiên, về sự tích một số thần thánh trong miếu vạn thần của người Dao.
          Lễ cưới của người Dao đỏ sử dụng dàn nhạc khá sôi động gồm kèn, trống, chiêng, thanh la. Riêng nhạc kèn có tới 72 bài thổi trong lễ cưới gồm các bài mời tổ tiên, lập bàn kèn, báo tin, chào chủ hôn, chào ông bà mối...đến các bài đón dâu, quây thông gia, trừ tà, chúc rượu...
           Dân tộc Dao đỏ là một trong  những bụng hoa rực rỡ của nỳi rừng Sapa. Vỡ sống ở vựng nỳi cao phớa Bắc nờn họ cú nếp sống, phong tục tập quỏn, trang phục đặc trung của Miền Bắc như ta đó thấy ở trờn. Quần ỏo của họ cú nhiều tầng lớp là gồm cú: ỏo dài, yếm, quần, khăn đội đầu, sà cạp, bộ xà tớch, mầu. Sử dụng theo thuyết ngũ sắc
-         Đỏ mặt trời, lửa trời, lửa trần gian
-         Vàng ỏnh nắng, ỏnh sỏng
-         Trắng nước, ánh sáng
-         Xanh lỏ cõy, cõy cối
-         Đen đất, sự trù phú
          Mầu chủ đạo trong trang phục Dao đỏ là mầu đỏ và mầu đen thể hiện sự ấm no thịnh vượng. Trang phục Dao đỏ sắc của trang phục rực rỡ thích dùng mầu đỏ tươi rực rỡ để trang trí : khăn đỏ, bông trên ngực áo, cổ áo, trên khăn đỏ, tua đỏ, yếm đỏ, nẹp ngực áo đỏ, yếm lưng đỏ, yếm che trước bụng đỏ, mầu thêu trên quần cũng dùng các mầu sắc đỏ.     
          Nổi bật trong nghệ thuật tạo hỡnh dõn gian của cỏc dõn tộc ở Sa Pa là nghệ thuật trang trớ trờn trang phục.Vỡ Sa Pa cú khớ hậu ỏ nhiệt đới, mùa đông lạnh và kéo dài nên trang phục của bà con nơi đây cũng mang những nét đặc trưng riêng. Người Dao, Xá Phó ưa trang phục có gam màu nóng nổi trội. Các băng thêu dải dày được làm bằng màu đỏ, kết hợp với màu vàng, trắng nổi bật trên nền chàm tạo nên vẻ đẹp rực rỡ. Hoa văn trang trí thêu dày đặc. Hỡnh thức trang trớ thờu trờn trang phục ảnh hưởng của đạo giáo chính là sự thể hiện cuộc sống trên trang phục. Trang trí thể hiện theo thuyết tam tài (thế giới ba tầng) đầu là vũm trời, từ cổ xuống mụng là khụng gian ở của chỳng ta, phần chõn là đất và nước. Họa tiết trang trí du nhập kỹ thuật từ kỹ thuật của các dân tộc Môn, Khơ Me, Tầy, Thái. Cũn chắp, ghộp vải là của Tạng, Miến, H’Mụng.người Dao có kỹ thuật thêu thoáng trên nền vải đen, vải chàm. Kỹ thuật thêu thoáng này để lộ nền đen, nền chàm ẩn ngay trong các họa tiết, có tác dụng làm giảm độ rực chói, mạnh mẽ của cỏc mầu nguyờn sắc làm cho hũa sắc chung cú độ chuyển êm, trầm, nhuần nhụy. Đó là điều đặc sắc cho sắc thái trang trí DaoNgoài những họa tiết là vốn chung của nhiều dân tộc như hỡnh hoa tỏm cỏnh, chữ S, mào gà, chữ vạn, người Dao có nhiều sáng tạo họa tiết riờng cho trang trớ, khai thỏc cỏc hỡnh tượng trong thiên nhiên có cách điệu kỹ hà hóa cao nhưng vẫn nghiêng về xu hướng diễn tả gần gũi với hiện thực như: cây thông, người, ngựa, chim, chó, sóng nước, mặt trời, mặt trăng, ngôi sao... là những thành tựu trang trí đặc sắc của họ.
          Trong trang trí Dao có những họa tiết thể hiện tín ngưỡng vật tổ của dân tộc như hỡnh "Tua chồ" (Con chú) theo truyền thuyết của người Dao, Bỡnh Vương - hay Bỡnh Hoàng Đế, nuôi được con chó Tiên đẹp đẽ và khôn ngoan. Gặp lúc vua nước láng giềng là Cao Vương đem quân xâm lược. Bỡnh Vương cùng tướng sĩ, quân lính chống giặc bị thất bại. Trước hiểm nguy của đất nước, Bỡnh Vương liền hiệu triệu thần dân trong cả nước góp sức chống giặc và hứa hẹn rằng: Nếu ai dẹp được giặc ngoại xâm, sẽ được vua gả công chúa và truyền ngôi cho. Con chó Tiên liền xin đi dẹp giặc. Chó Tiên vượt biển đến ở ngay trong nhà Cao Vương, nhân lúc Cao Vương say rượu, chó Tiên xông vào cắn đứt cổ Cao Vương, ngậm đầu Cao Vương vượt biển đem về dâng trỡnh Bỡnh Vương. Dẹp được giặc, nhớ lời hẹn, vua gả công chúa cho chó Tiên biến thành người, đẹp duyên cùng công chúa và được lên ngôi báu trị vỡ đất nước, đó là Bàn Vương. Theo quan niệm của người Dao thỡ Bàn Vương là thủy thổ của họ. Người Dao có hơn 12 dũng họ, nhưng đều suy tôn họ Bàn là họ gốc và là anh cả của các dũng họ. Truyền thuyết cũng kể rằng, Bàn Vương khỏe mạnh, trường thọ, sống tới 800 tuổi, cho nên việc trang trí họa tiết hỡnh chú trờn ỏo, ngoài ý nghĩa là vật tổ để ghi nhớ công ơn tổ tiên, truyền thống của dũng họ, cũn cú ý thức phương thuật cầu mong phép thiêng của tổ tiên che chở để cháu con được yên bỡnh, khỏe mạnh trong cuộc sống. Người Dao cũn thờu họa tiết,.
        Bàn Vương cũn được coi là một trong ba vị thánh tiên của Đạo giáo Trung hoa là tôn giáo có nhiều ảnh hưởng trong đời sống văn hóa tinh thần trong đó có trang phục của người Dao.
1.2. Trang phục của người Dao
          Trước tiên là khăn, khăn được trang trí thể hiện vẻ đẹp bầu trời cách đội khăn của người Dao là cả một nghệ thuật. Trước hết họ buộc một chiếc khăn đỏ trên đầu, sau đó cuốn một chiếc khăn dài hỡnh ống xung quanh đầu thật dầy thành một cỏi vành rộng. Phủ ngoài cùng là một chiếc khăn vuông mầu đỏ. Khăn có thêu họa tiết đính cườm tua đỏ thể hiện mặt trời và ánh sáng mặt trời.
Cùng với chiếc khăn, trong trang phục của người Dao Đỏ quan trọng nhất là chiếc áo dài. Theo phong tục, phụ nữ Dao Đỏ ở đây không mặc áo ngắn mà chỉ mặc áo dài. Áo tứ thân màu chàm hoặc đen, không khoét nách mà tay đấu thẳng vào thân…nep cổ áo cũng không chia mà liền luôn xuống thân trước ngực. Xung quanh cổ có họa tiết hoa văn và các chùm bông mầu đỏ, to.. Phần tay áo được trang trí cây cối, và nước. Thể hiện sự trù phú của trần gian.. Áo không có khuy cài mà chỉ khép hai tà canh nhau chồng lên nhau rồi buộc thắt lưng lại. Dây lưng bằng vải đen và không có hoa văn trang trí Trên áo phía sau lưng thêu dấu ấn của Bàn Vương có hỡnh thức như mặt trời và các vỡ tinh tỳ, về hỡnh thức thể hiện theo thể thức trang trớ đăng đối. Dấu ấn của Bàn Vương trên lưng áo của cả người nam và nữ cũng mang ý nghĩa này, nhưng theo phong tục tập quán tín ngưỡng của dân tộc, họ cũn quan niệm rằng: Khi người ta chết đi, được mặc áo có các loại họa tiết này trong lúc khâm liệm thỡ linh hồn mới được tổ tiên đón nhập vào cừi thiờn đường, siêu linh tịnh độ. Về nội dung thỡ nhấn mạnh tớnh chất thiờng liờng đồng nhất uy lực của Bàn Vương với thiên mệnh về tín ngưỡng thể hiện nguồn gốc tổ tiên, dân tộc họ
Bên trong của chiếc áo dài, phụ nữ Dao Đỏ cũn mặc ỏo con, gọi là lui ton, giống như cái yếm, mặc bên trong che kín cả ngực và bụng, cổ trũn mở sau gỏy, cú nẹp cổ dài hỡnh chữ nhật, từ cổ xuống nửa thõn ỏo đều bằng vải đỏ và có những đường thêu bằng chỉ trắng và vàng. Khoảng giữa thân áo mỗi bên đính một dải vải nhỏ để làm dây buộc ra phía sau lưng. Yếm rất cầu kỳ với các họa tiết hoa văn hỡnh hoa lỏ, yếm che bộ ngực căng đầy của người phụ nữ, đây chính là nơi thể hiện sự phồn thịnh.
          Quần của phụ nữ Dao Đỏ luôn cùng màu với áo là màu chàm hoặc đen, được cắt theo kiểu chân què, cạp lá toạ.Gấu quần được ghép bằng những miếng vải .dưới ống chân quán xà cạp,xà cạp la một mảnh vải dài được quấn quanh chân va buôc lại băng dây đỏ.
          Bên cạnh trang phục họ cũng có đồ trang sức, vàng, khuyên tai bộ xà tách gồm có dây  xích ,quả chuông, ống vải bằng bạc.
Lễ hội ,cảnh đẹp ,con người ở nơi đây đó tạo cho Sa Pa một sức hỳt kỳ lạ. Con người Sa Pa nói chung, người Dao đỏ với trang phục nói riêng đó gúp phần tụn lờn bản sắc riờng cho rừng nỳi nơi này. Trang phục mang tinh thần, mang trong mỡnh văn hóa và với nét văn hóa ấy tôi lại muốn đưa vào trong sản phẩm mốt
1.3. Thị trường
          Sản phẩm mốt sẽ được thị trường chấp nhận bởi các giá trị của nó. Người dân Việt Nam hay khách du lịch nước ngoài tỡm đến với sản phẩm ngay tại địa phương có nền văn hóa đó hay tại bất kỳ nơi nào đó khi họ muốn có môt sản phẩm tinh thần.
          Hiện nay cỏc cửa hàng may, thêu thủ công rất nhiều và phát triển .Các cửa hàng này tập chung chủ yếu ở các khu vưc có nhiều khách du lịch. Như ở Hà nội là tập chung tại cỏc khu phố cổ là hàng Gai, hàng Đào, hàng Bông... Ơ Đà Nẵng là ở khu phố cổ Hội An. Sản phẩm thường là áo dài va các trang phục được làm từ tap ta, gấm, lụa... Các xưởng của cửa hàng đươc đặt tại các khu lân cận và chúng khá quy mô. Hợp đồng nước ngoài ngày càng nhiều.Ví du như cửa hàng F silk, cú hệ thống cửa hàng trờn cả ba miền. Tại Hà Nội cũng cú ba cửa hàng. Cửa hàng cú rất nhều xưởng gia công. Mỗi xưởng cũng có ớt nhất mười máy công nghiệp va mười lăm thợ thủ công. Với tính chất hàng thủ công nên các xưởng sản xuất cũng cần phải linh hoạt trong cụng nghệ.
               Thị trường đang có nhu cầu về sản phẩm mốt dõn tộc. Họ đó chấp nhận trang phục mốt đó cú hiện nay và những trang phục cú tinh thần, văn hóa. Vì vậy, tôi quyết định chọn thiết kế trang phục lấy cảm hứng từ trang phục của dân tộc Dao đỏ tại Sapa.
2. Phương hướng thiết kế
 Nột là ngụn ngữ của thời trang, là ngôn nhữ để thiết kế lên trang phục. Nột gồm cỏc loại
          Nét của con người là nét chính
          Nét của phom là nét của vật liệu mô ta trung thực cơ thể con người.
          Nột của bản thân là nét mà cơ thể tác động lên vât liệu tạo ra.
          Nét của dáng là những nét mô tả cơ thể con người mà nó mô tả chất của vật liêu.
          Nột trang trớ chớnh là nột của cụng nghệ.
          Nột thiờt kế cú nột trong va nột ngoài.là nột ranh giới giữa làn da của cơ thể với vật liệu
          Sản phẩm của tụi là sản phẩm mốt nờn tụi chỳ ý vào nột bản thõn, nột phom, nét trang trí.. Mầu sắc chủ đạo của bộ trang phục của tôi là mầu đen và đỏ. Lấy đặc  điểm kết cấu trang phục, quần ỏo nhiều tầng , rộng rãi và chú trọng đến phần cổ áo rất đặc biệt của họ.
          Tôi theo thiết kế này để đạt được hiệu quả, gây được ấn tượng trong mầu sắc. Tạo sự mềm mại, độ động khi chuyển động mà nột dõn tộc vẫn được giữ.
 
 
CHƯƠNG IV
QUY TRÌNH TẠO MẪU
1. BẢNG NGHIÊN CỨU
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2. BIỂU TƯỢNG
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3. PHÁT TRIỂN MẪU
Bảng 1
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Bảng 2
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4. MẪU THỂ HIỆN
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5. ÁP PHÍCH QUẢNG CÁO
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CHƯƠNG IV:
TÍNH TOÁN HIỆU QUẢ KINH TẾ
 
Ngành công nghiệp thời trang cũng giống như tất cả các ngành công nghiệp khác đều cùng chung một mục đích là phục vụ con người. Vì thế nhà tạo mẫu không chỉ làm công việc tạo mẫu mà còn phải nghiên cứu nắm bắt tìm tòi được nhu cầu thị hiếu của xã hội từ đó tạo ra được những sản phẩm phù hợp với các nhu cầu đó. Đây chính là công việc tìm hiểu thị trường, một công việc vô cùng quan trọng khi quyết định sự thành công hay thất bại của sản phẩm khi tung ra thị trường. Phần kinh tế này đòi hỏi qúa trình quản trị Marketing
          Thăm dò thị trường: đây là công việc đầu tiên khi tiến hành sáng tác mẫu, cần nắm rõ được thị trường sẽ tiêu thụ sản phẩm, đặc biệt là đối tượng sẽ phục vụ. Những mẫu thiết kế sẽ sản xuất hàng loạt để phục vụ nhiều đối tượng, mọi tầng lớp. Phải nắm bắt được họ là những thành phần nào trong xã hội, có đặc điểm nổi bật gì văn hoá, sở thích, lối sống, mức sống…. Sau khi thăm dò thị trường các mẫu thiết kế phù hợp với nhu cầu sẽ được ra đời.
          Sản xuất: cần tìm hiểu các vấn đề liên quan để sản xuất như địa hình (nhà xưởng để sản xuất) giá đầu vào, thuế, các chi phí xã hội khác… cần phải tính toán đến giá thành sản phẩm, tức là tính toán được chi phí để tạo ra sản phẩm và lợi nhuận có thể thu được từ sản phẩm đó. Khâu tính toán này rất quan trọng. Sản phẩm làm ra phải là các sản phẩm đáp ứng được nhu cầu của thị trường nhưng phải có mức chi phí thấp nhất.
          Tiêu thụ sản phẩm: sau khi nghiên cứu thị trường và sản xuất ra sản phẩm, công việc tiếp theo là tiêu thụ có thể là những đơn hàng được sản xuất theo đơn đặt hàng có được từ quá trình thăm dò thị trường thì công việc còn lại là giao hàng theo hợp đồng.
          Các biện pháp cụ thể này nhằm đảm bảo việc tiêu thụ sản phẩm một cách nhanh chóng để thu hồi vốn một cách nhanh chóng, từ đó đi đến việc tái sản xuất.
          Những công việc trên đều là các công việc quan trọng vì nó đảm bảo cho việc sản xuất sản phẩm khi đã tung ra thị trường được tiêu thụ với lợi nhuận cao nhất có thể.
          Qua những phân tích tính toán ở trên khi áp dụng vào bộ sưu tập sản phẩm này tác giả đã phải cân nhắc sao cho khi đưa ra thị trường phải tiêu thụ được danh thu cao nhất.
 
Tính toán chi phí - Lợi nhuận của bộ sưu tập:
Công thức tính lợi nhuận cho bộ sản phẩm
Lợi nhuận tối đa được tính theo công thức:                               
                                          
	L= R - C


 
 
Trong đó :
              L: Lợi nhuận thu được
              R: Doanh thu
              C: Chi phí sản xuất
                                                                                     
	C = C1 + C2 + C3 + C4 + C5


              
              C1: Chi phí cố định (C1 = 0)
              C2: Chi phí nguyên vật liệu
              C3: Chi phí nhân công
              C4: Các chi phí khác
              C5: Lãi suất ngân hàng
Bảng chi phí nguyên liệu (C2)
	TT
	Tên vật liệu
	Đơn vị tính
	Số lượng
	Đơn giá (VNĐ)
	Thành tiền

	1
	Vải đũi đen
	12
	M
	25.000
	300.000

	2
	Vải đũi trắng
	4
	M
	15.000
	60.000

	3
	Vải đũi đỏ
	6
	M
	20.000
	120.000

	4
	Vải đũi ghi
	1
	M
	20.000
	20.000

	5
	Tapta ghi
	2
	M
	35.000
	70.000

	6
	Trang sức
	3
	Bộ
	20.000
	60.000

	7
	Guốc
	3
	đôi
	40.000
	120.000

	 
	Tổng
	750.000


 
Tổng số tiền: 750.000 (VNĐ)
(Bằng chữ: Bảy trăm năm mươi nghìn đồng)
 
Bảng chi phí nhân công (C3)
	TT
	Tên công việc
	Số công (ngày)
	Đơn giá
(VNĐ)
	Thành tiền
(VNĐ)

	1
	Sáng tác thời trang
	3
	100.000
	300.000

	2
	Thiết kế thời trang
	3
	50.000
	150.000

	3
	Công may
	5
	50.000
	250.000

	 
	Tổng
	800.000


 
Tổng số: 800.000 (VNĐ)
(Bằng chữ:Tám trăm nghìn đồng)
Bảng các chi phí khác (C4)
 
	TT
	Tên công việc
	Thành tiền

	1
	Quảng cáo
	200.000

	2
	Vận chuyển
	50.000

	3
	Liên lạc
	100.000

	4
	Tiêu thụ điện, nước
	50.000

	 
	Tổng
	400.000


              
Tổng số: 400.000 (VNĐ)
(Bằng chữ: Bốn trăm nghìn đồng)
 
Chi phí lãi suất ngân hàng (C5)
Vay tại ngân hàng đầu tư và phát triển, trong vòng 01 tháng. Lãi suất vay vốn là 1,05 %/ tháng
C5 = (C1 + C2 + C3 + C4)     x  % lãi suất  x  số tháng vay
C5 = (C1 + C2 + C3 + C4)     x 1,05 %   x   1
C5 = (0 + 750.000 + 800.000 + 400.000)  x  1,05 %
C5 = 1.950.000  x  1,05 % = 20.475 (VNĐ)
 (Bằng chữ: Hai mươi nghìn bốn trăm bảy mươi năm đồng)
 
Tổng chi phí (C)
C = C1 + C2 + C3 + C4 + C5
C = 0 + 750.000 + 800.000 + 400.000 + 20.475
C = 1.970.475
(Bằng chữ: Một triệu chín trăm bảy mươi nghìn bốn trăm bảy mươi lăm đồng)
 
 
Doanh thu (R)
R = giá trị hợp đồng
R = 3.550.000
(Bằng chữ: Ba triệu năm trăm năm mươi nghìn đồng)
 
Lợi nhuận (L) thu được tối đa trong quá trình sản xuất
 
L = R - C
L =  3.550.000 - 1.970.475
L =  1.579.525 (VNĐ)
(Bằng chữ: Một triệu năm trăm bảy mươi chín nghìn năm trăm hai mươi lăm đồng)
 
 
TÀI LIỆU THAM KHẢO
 
1. Giáo trình giảng dậy môn nhập môn - Trường Đại học Mở
2. Giáo trình giảng dậy môn kinh tế - Trường Đại học Mở
3. Giáo trình giảng dậy về trang phục dân tộc - Trường Đại học Mở
4. Hội họa Việt Nam – Tạp chí và Thời đại
5. Kỹ thuật tạo mốt và vật liệu thời trang – Trần Thủy Bình, Phạm Hồng
6. Văn hóa trang phục từ truyền thống đến hiện đại - Nguyễn Thị Đức
7. Các dân tộc ít người ở Việt Nam – Viện dân tộc học
8. Tìm hiểu trang phục dân tộc Việt Nam – Đoàn Thị Tình - Nhà xuất bản Văn hóa
9. Tài liệu của Bảo tàng Dân tộc học
10. Tài liệu của Bảo tàng Mỹ thuật Việt Nam
11. Các tạp chí thời trang trong và ngoài nước
 

